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3�5 Eventausstattung 

Roll-up Roll-up mit Thema und ClaimRoll-up weiße Variante Roll-up mit Claim

3�5�4 Roll-ups 

Roll-ups sind vielseitig einsetzbare Kommunikations-
mittel für Veranstaltungen, Messen oder interne 
Anlässe. Sie können in verschiedenen Gestaltungsva-
rianten umgesetzt werden.

Die Gestaltungsskizzen zeigen unterschiedliche Einsatz-
möglichkeiten: eine Variante im Verbraucherzentralen-
Rot, eine rot-weiße Version mit stärkerem Fokus auf 
Kontraste, ein thematisch ausgerichtetes Roll-up mit 
ergänzendem Claim als Textelement sowie ein Image-
Roll-up, bei dem der Claim als aufmerksamkeitsstarke 
Überschrift eingesetzt wird. 

Format: 85 x 200  cm

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�5 Eventausstattung 

3�5�5 Rückwand 

Rückwände dienen als prägnante Markenfläche bei 
Veranstaltungen, Messen oder Presseauftritten. Das 
gezeigte Gestaltungsbeispiel zeigt eine klare Umsetzung 
im Verbraucherzentralen-Rot, kombiniert mit dem Claim 
als zentrales Textelement.

Die reduzierte Gestaltung sorgt für hohe Wiedererkenn-
barkeit und lenkt den Fokus auf die Markenbotschaft.

Format: 310 x 230  cm

Medien-/Fotowand

Stark für mich.

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�3 Hinweisschilder 

Exemplarische Darstellung eines Aufstellers/einer  
Stele im neuen Design sowie einer Visualisierung  
eines Leitschildes innerhalb von Gebäuden.

Aufsteller/Stele Leitschild

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�4 Gestaltungsskizze für exemplarische 
Außengestaltung 

neu reinladen nach Freigabe

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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zur Webversion

Liebe Leserinnen und Leser, 

ditatenis is sapid que cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id 
molorion nem utempores. Ant labo. Si id es aut et hic torepellam verum ium nulpa nos 
et id moditis doluptamet autatiorem. Sam re voloreium si tendest, aut volo et pratur 
ab ist ut lab iminus inveliq uasperat.

Sequia nos doles as ea simusan denimagnam, nobisit, offi cid moluptata simus 
maximus eost faci invel excerae eat. Hiliae. Itatur aut utatemos eos excepellat alit que 
voluptae inus, voluptus et minveribus samenimus, illis et idelictur? Repudisit inum 
aturitaesed eic te pre core paritii sciist alit, omnit et maios quo dolore raesed explit 
accus aut eatem. It laciaer spiendem est, consequ atquas et volo tem quiberovit qui 
cuptates voluptum iminctur? Parundi solor am quiaspic tenitis culpa vent quia cone 
volorro doluptatur.

Excerum enderer itatur, aut a aliquiam veressunt utendit invenit aut am facia corem 
con estruptatur? Tiume assit offi cid eum harcide biscimusa sunto dolest, accupiet auda 
que landitaquid experuptatur rem eum fugit quo maiores ciunturibus explabo. Omnist, 
cuscia ditatus.

Freundliche Grüße
Ihre Online-Redaktion der Verbraucherzentrale

Weiterlesen

alle Veranstaltungen

 » Das Klimageld muss 
noch in diesem Jahr 
kommen und darf nicht 
auf die lange Bank 
geschoben werden.« 
Ramona Pop,
vzbv-Vorständin

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Strom und Wärme selbst erzeugen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores Um ius eumqui ullatectem et aliquiandunt offi cieni 
beratur modipsa eiuri rem sequias nus sit alicillaut.

Ut eos doluptatibus eum alibus molor maio tem. Ro es natur, cus 
imilitae prehene latiisci sunt, sitistrum simos andes ea ducid est.

420 Seiten | 4. Aufl age 2022 | ISBN 1234324 | 32 Euro

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Aktuelle Meldungen

Verbraucher-Tipps

Veranstaltungen

Unsere Themen

Bleiben Sie informiert
Wenn Sie sich aber von diesem Newsletter abmelden 

möchten, klicken Sie bitte hier.

H2 Individueller Sanierungsfahrplan (iSFP): Was ist das?

Individueller Sanierungsfahrplan: Was steht drin?

Der iSFP auf einen Blick

Welchen Nutzen hat der individuelle 
Sanierungsfahrplan?

Montag, 12. September 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

Montag, 9. Oktober 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >
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Verbraucherschutz Aktiv 
Aufruf: Amazon, Temu & Co.
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Stark für mich.

Platzhalter
Portrait

Newsletter | 9. September 2024

Platzhalter
Förderlogo

Anwendungsbeispiele  
des Claims

Weiterlesen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel 
id molorion nem utempores

Der Pflegevertrag –
was muss drin stehen?

Aktuelles

Alle Artikel

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

So könnte der verlinkte
Artikel bei Mouseover
aussehen

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Lebensversicherer FWU ist
insolvent – was das für Sie
bedeutet

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Alle Meldungen

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

So könnte die verlinkte 
Meldung bei Mouseover 
aussehen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Meldungen des Bundesverbandes

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Erweiterte Suche >

Wonach suchen Sie?

Dies ist ein Blindtext. Das bedeutet, dass es
noch keine Endfassung eines Textes gibt.

Suche

Erfahren Sie alle relevanten Informationen rund um den deutschen 
und europäischen Verbraucherschutz. Folgen Sie uns in den 

Sozialen Netzwerken oder abonnieren Sie unsere 
maßgeschneiderten Newsletter.

Bleiben Sie informiert

FinanzvertriebEnergiewendeElektromobilitätDatenschutzAutoAltersvorsorge

GreenwashingGesundheitsversorgungGesunde ErnährungGentechnik

MobilfunkLebensmittelklarheitKlimaschutzIT-SicherheitHaustürgeschäfte

Oft gesucht

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Immer bestens informiert –  
der Newsletter der Verbraucherzentralen 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Alle Musterbriefe der 
Verbraucherzentrale 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Alle Projekte & Services

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Fragen Sie sich auch, warum Sie Energiekosten 
nachzahlen müssen, während Ihr Nachbar eine schöne 
Summe zurückerstattet bekommt? Welche Investitionen 
für Sie sinnvoll sind und welche Förderprogramme es 
gibt? Lassen Sie sich von uns beraten! Unsere 
Energieberater:innen helfen Ihnen gern weiter.

Sparen Sie Energie – mit der 
passenden Energieberatung! 

Zur Website

Projekte & Services

DE |   ENSucheBeschwerde einreichenMarktbeobachtungShopPolitikBildungBeratung

VerträgeReiseEnergieGesundheit & PflegeUmweltLebensmittelDigitalesGeld & Versicherungen

Barrierefreiheit|RSS|Kontakt|Impressum|Datenschutz

Stark für mich.
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2.2 Claim
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3�1 Geschäftsausstattung

3�1�4 Powerpoint

Für Präsentationen steht eine gestaltete Powerpoint-
Vorlage zur Verfügung, die den Vorgaben des Corporate 
Designs sowie den Anforderungen an Barrierefreiheit 
entspricht und dementsprechend technisch aufbereitet ist.

Zur Sicherung der Lesbarkeit und Verständlichkeit gilt: 
Kurze, prägnante Inhalte sind klar zu bevorzugen�  
Zu lange Texte oder überladene Folien sollten vermieden 
werden. Stattdessen ist der gezielte Einsatz von Stich-
punkten, visuellen Elementen und ausreichendem Weiß-
raum empfehlenswert.

 Template herunterladen

Titel,60 pt, 
max. 3 Zeilen
Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch 
einen richtigen Text ersetzt werden kann.

16.05.2025

Agenda, 1-spaltig, Überschrift, 30 pt, max. 1 Zeile

Titel der Präsentation 10

1. Punkt 1 der Agenda

2. Punkt 2 der Agenda

3. Punkt 3 der Agenda

4. Punkt 4 der Agenda

5. Punkt 5 der Agenda

6. Punkt 6 der Agenda

7. Punkt 7 der Agenda

8. Punkt 8 der Agenda

Text-Bildfolie, Überschrift, 
30 pt, max. 2 Zeilen
Hier steht ein Platzhaltertext in 15 pt, der durch einen 
richtigen Text ersetzt werden kann. 

18

123.456
Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch einen 
richtigen Text ersetzt werden kann.

Titel der Präsentation 23

wird final nach Freigabe aktualisiert
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3�4 Medienarbeit 

Pressemappentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Stark für mich.

Impressum
Herausgeber:
Name der Verbraucherzentrale
Straße, PLZ Ort
T +49 00 000000-000
info@verbraucherzentrale.de
verbraucherzentrale.de

Druck:
Name der Druckerei 

Gedruckt auf 100 % Recylingpapier

3�4�2 Pressemappe

Pressemappen sind in unterschiedlichen Formaten und 
mit variabler Rücken- und Klappengestaltung umsetzbar.

Für einen konsistenten Markenauftritt empfiehlt sich eine 
Gestaltung wie im gezeigten Beispiel.

Die Platzierung des Claims auf der Rückseite unterhalb 
der Wort-Bild-Marke wird empfohlen, um die Marken-
identität sichtbar zu stärken. 

Format: 210 x 297 mm, Hochformat

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�3 Digitales 

Verbraucherzentrale.bw

Beiträge

$

Stuttgart, Germany

Beitrag 4:5

Instagram Beitrag 4:5

Facebook Beitrag 1:1

 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 in drei Zeilen 

Platzhalter 
Bild ©

 B
ild
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 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 (ZA 138 Pt) Nutfua 

 Ihit quist, sinctat qui 

 quas perumqui. 

Platzhalter 
Bild

©
 B

ild
da
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k/

U
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:in

Schlagwort in 83 Pt

Platzhalter 
Bild

©
 B

ild
da

te
nb

an
k/

U
rh

eb
er

:in

123.456 
Occuptaectus, sum incti con 
bera coriaep ressitat aut 
am dolum

Vorname Name,
Titel

 „Ein Zitat wird mit 48 Pt (ZA 81 Pt) 

 gesetzt. Hervorhebungen in 

 Verbraucherzentralen-Rot und Black 

 Maximal 100 Zeichen verwenden.“ 

Platzhalter 
Bild ©

 B
ild

da
te

nb
an

k/
U

rh
eb

er
:in

Hier steht eine zweizeilige Erklärung zum 
Kreisdiagramm in 48 Pt (ZA 55 Pt)

Hier steht eine Überschrift in 
58 Pt (ZA 70 Pt) Sedio con

70 % 3 %

27 %

3�3�1 Social Media

Instagram, Facebook & Co� 
Im Online-/Social Media-Bereich kommt es auf kurze, 
klare Botschaften an. Für Text gilt: weniger ist mehr.  
So wird Platz geschaffen, um die Marke Verbraucherzen-
trale wirken zu lassen und um im oft bunten und „lauten“ 
Online-Umfeld mit modernen und positiven Botschaften 
zu überzeugen.

Format Instagram-Post: 1080 × 1350 Pixel
Format Facebook-Post: 1440 × 1440 Pixel

Bei der Gestaltung wird primär das Verbraucherzen-
tralen-Rot verwendet, die Sekundärfarben dürfen in 
bestimmten Fällen auch eingesetzt werden. Bei Posts 
sind als vollflächige Hintergrundfarben 100 % und 20 % 
Primär- und Sekundärfarben aus dem CD möglich.

Auf einen farbigen Hintergrund darf immer nur mit
100 % der Schriftfarben Schwarz und Weiß gearbeitet 
werden, um die Barrierefreiheit zu gewährleisten. Zur 
besseren Lesbarkeit, beispielsweise auf Fotos, sind 
längere Überschriften mit einem weißen Balken hinter-
legt. Einzelne Schlagwörter, die auf einem farbigen 
Hintergrund stehen, können auch ohne weiße Hinter-
legung abgebildet werden. 
 
Wichtig: Die Kombination muss barrierefrei sein!  
Siehe auch Kapitel Farben 1.2

 Templates herunterladen

Noch in Korrekturrunde bei vzbv

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen
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Die inhaltliche Positionierung 
der Marke wurde erkennbar 
geschärft, um ihren Nutzen für 
die Verbraucher:innen deutlich 
hervorzuheben.

Der rechtliche Schutz der 
Marke wurde gestärkt,  
um die missbräuchliche und 
irreführende Verwendung 
durch Dritte wirksam zu 
verhindern.

Der visuelle Markenauftritt  
wurde grundlegend modernisiert –  
für eine stärkere Wiedererkennung 
der Marke, zeitgemäße Kommu­
nikation und bessere Barriere­
freiheit.

Ziele des neuen Corporate Designs

Die Marke  
Verbraucherzentrale  
nachhaltig stärken
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Ein klarer,  
moderner Markenauftritt –  
für heute und morgen
Unser Ziel: eine grundlegende Modernisierung des visuellen Erscheinungsbilds  
der Marke Verbraucherzentrale: prägnant, wiedererkennbar und medienübergreifend  
konsistent. So schaffen wir die Basis für eine starke Verbraucherzentrale – lebendig,  
nah am Menschen und bereit für die Anforderungen zeitgemäßer Kommunikation.

Ziele des neuen Corporate Designs



Klar, kraftvoll, vertraut: 
Die neuen Basiselemente



9Verbraucherzentrale  Workshop zum Corporate Design

Wort-Bild-Marke
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Wort-Bild-Marke

Bildmarke für Social MediaDachmarke

Dachmarke in Verbraucherzentralen-Rot Dachmarke in Farbversion schwarz

Die Dachmarke der 
Verbraucherzentrale
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Die Identmarken der  
Verbraucherzentralen

Wort-Bild-Marke
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Der Schutzraum

Wort-Bild-Marke

Dont’s zur Bildmarke

10 mm

Die Mindestgröße

60 mm

Mindestgröße

Beispiel DIN A1
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Der Schutzraum

Wort-Bild-Marke

Dont‘s zur Bildmarke

10 mm

Die Mindestgröße

60 mm

Mindestgröße

Beispiel DIN A1

Maße und Abstandregelungen  
zur Platzierung der  
Wort-Bild-Marke

Mehr Informationen finden 
Sie im Brandportal
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Eine leicht angepasste Dachmarke 
für besondere Anwendungen

Wort-Bild-Marke
1Verbraucherzentrale Corporate Design   

Eine angepasste Dachmarke 
für besondere Anwendungen

In einigen Anwendungsfällen braucht es eine angepasste 
Variante der Dachmarke, um die bestmögliche Wirkung und 
Lesbarkeit zu erzielen. 

Immer dann, wenn die Dachmarke allein ohne weitere 
Verbraucherzentralen-Inhalte (also z. B. ohne Claim, 
Überschriften, Texte oder Bilder) in einem Medium 
verwendet werden soll, das zudem sehr klein oder in seinen 
Ausmaßen eng begrenzt ist (wie z. B. bestimmte Werbe-
mittel, Fassadenbrandings, Eingangsschilder, Bandenwer-
bung oder andere sehr schmale Anwendungen), kommt die 
Variante mit der Dateibenennung _Sonderfall zum Einsatz. 
Sie wurde eigens für Anwendungen mit geringer Höhe 
entwickelt und verbessert die Lesbarkeit der Wortmarke.

Wie in den Beispielen zu sehen, wird auch der Schutzraum  
um die Wort-Bild-Marke herum verkleinert.

Die Identmarken erhalten keine extra angepassten 
Wort-Bild-Marken, da hier der zweizeilig gesetzte Text-
anteil schon größeren Raum im Verhältnis zur Bildmarke 
einnimmt. Werden die Identmarken bei den oben genannten 
besonderen Medien verwendet, so gilt auch für sie der hier 
definierte engere Schutzraum.

1.1 Wort-Bild-Marke

Beispiele Außenfassade mit Sonderfall-DachmarkeBeispiel Kugelschreiber mit Sonderfall-Dachmarke

Beispiel Kugelschreiber mit Identmarke

Beispiel Lanyard/Band mit Sonderfall-Dachmarke

Beispiele Außenfassade mit Identmarke

Bei der Sonderfall-
variante wurde die 
Textmarke im Verhältnis 
zur Bildmarke etwas 
vergrößert

Logo_CMYK_positiv_Dachmarke_Sonderfall.eps

Schutzraum = „e“ umlaufend

Schutzraum = „V“ umlaufend bei Identmarken

1Verbraucherzentrale Corporate Design   

Eine angepasste Dachmarke 
für besondere Anwendungen

In einigen Anwendungsfällen braucht es eine angepasste 
Variante der Dachmarke, um die bestmögliche Wirkung und 
Lesbarkeit zu erzielen. 

Immer dann, wenn die Dachmarke allein ohne weitere 
Verbraucherzentralen-Inhalte (also z. B. ohne Claim, 
Überschriften, Texte oder Bilder) in einem Medium 
verwendet werden soll, das zudem sehr klein oder in seinen 
Ausmaßen eng begrenzt ist (wie z. B. bestimmte Werbe-
mittel, Fassadenbrandings, Eingangsschilder, Bandenwer-
bung oder andere sehr schmale Anwendungen), kommt die 
Variante mit der Dateibenennung _Sonderfall zum Einsatz. 
Sie wurde eigens für Anwendungen mit geringer Höhe 
entwickelt und verbessert die Lesbarkeit der Wortmarke.

Wie in den Beispielen zu sehen, wird auch der Schutzraum  
um die Wort-Bild-Marke herum verkleinert.

Die Identmarken erhalten keine extra angepassten 
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Bei der Sonderfall-
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vergrößert

Logo_CMYK_positiv_Dachmarke_Sonderfall.eps

Schutzraum = „e“ umlaufend

Schutzraum = „V“ umlaufend bei Identmarken
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Die Primärfarben

Farben

Die Sekundärfarben 

Schriftfarbe: weiß

Schriftfarbe: weiß Schriftfarbe: weiß Schriftfarbe: weiß

Schriftfarbe: weißSchriftfarbe: schwarz

Schriftfarbe: schwarz

Verbraucherzentralen-Rot 
CMYK	 0/100/100/4 
sRGB	 220/2/14 
HEX	 #dc020e 
Pantone	 1795 U 
RAL	 3020

Dunkelrot 
CMYK	 0/100/90/30 
sRGB	 174/10/20 
HEX	 #ae0a14 
Pantone	 1805 U 
RAL	 3013

Violett 
CMYK	 76/91/0/0 
sRGB	 97/50/138 
HEX	 #61328a 
Pantone	 273 U 
RAL	 4005

Petrol 
CMYK	 85/30/20/44 
sRGB	 0/92/120 
HEX	 #005c78 
Pantone	 548 U 
RAL	 5009

Gelb 
CMYK	 0/18/87/0 
sRGB	 255/209/41 
HEX	 #ffd129 
Pantone	 128 U 
RAL	 1003

Weiß 
CMYK	 0/0/0/0 
sRGB	 255/255/255 
HEX	 #FFFFFF 
RAL	 9010

Schwarz 
CMYK	 0/0/0/100 
sRGB	 0/0/0 
HEX	 #000000 
Pantone	 Black U 
RAL	 9004

Wichtig:  
Das Verbraucherzentralen-Rot 
muss immer die dominierende 
Farbe sein. Dieses Rot prägt 
unser Markenbild nach innen 
und außen und stellt somit 
eine schnelle Wiedererkenn-
barkeit sicher. Die Sekundär-
farben werden akzentuierend 
eingesetzt.
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Die Farbabstufungen und 
der barrierefreie Einsatz von 
Schriftfarben

Primärfarben
Verbraucherzentralen-Rot Schwarz

100 % CMYK 0/100/100/4
Kontrast: 0,7

sRGB 220/2/14 
Kontrastverhältnis: 5,2:1 
HEX #dc020e
Schriftfarbe: Weiß
Pantone 1795 U
RAL 3020 Verkehrsrot

CMYK 0/0/0/100
Kontrast: 0,9

sRGB 0/0/0
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 21,0 : 1
HEX #000000
Pantone Black U
RAL 9004 Signalschwarz

80 % CMYK 0/80/80/3 
sRGB 228/76/51
HEX #e44c33

CMYK 0/0/0/80 
Kontrast: 0,8

sRGB 87/86/86
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 7,3 : 1
HEX #575656

60 % CMYK 0/60/60/2 
sRGB 237/128/97
HEX #ec8061

CMYK 0/0/0/60
sRGB 135/135/134
HEX #878786

40 % CMYK 0/40/40/0
Kontrast: 0,9

sRGB 246/175/148
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 11,5:1
HEX #f6af94

CMYK 0/0/0/40
sRGB 177/178/179
HEX #b1b2b3

20 % CMYK 0/20/20/1
Kontrast: 0,9

sRGB 250/216/200
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 15,7:1 
HEX #fad8c8

CMYK 0/0/0/20
Kontrast: 0,9

sRGB 217/218/218
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 15,0 : 1
HEX #d9dada

10 % CMYK 0/10/10/0
Kontrast: 0,9

sRGB 253/236/228
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 18,3 : 1
HEX #fdece4

CMYK 0/0/0/10
Kontrast: 0,9

sRGB 236/236/236
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 17,8 : 1
HEX #ececec

Sekundärfarben
Dunkelrot Violett Petrol Gelb

CMYK 0/100/90/30
Kontrast: 0,8

sRGB 174/10/20
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 7,4 : 1
HEX #ae0a14
Pantone 1805 U
RAL 3013 Tomatenrot

CMYK 76/91/0/0
Kontrast: 0,8

sRGB 97/50/138
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 9,0 : 1
HEX #61328a
Pantone 273 U
RAL 4005 Blaulila

CMYK 85/30/20/44
Kontrast: 0,8

sRGB 0/92/120
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 7,5 : 1
HEX #005c78
Pantone 548 U
RAL 5009 Azurblau

CMYK 0/18/87/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/209/41
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 14,4 : 1
HEX #ffd129
Pantone 128 U
RAL 1003 Signalgelb

CMYK 0/80/72/24
Kontrast: 0,7

sRGB 191/66/53
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 5,2 : 1
HEX #bf4235

CMYK 61/73/0/0
Kontrast: 0,7

sRGB 125/86/159
Schriftfarbe: Weiß
Kontrastverhältnis: 5,7 : 1
HEX #7d569f

CMYK 72/28/20/26
sRGB 55/122/149
HEX #377a95

CMYK 0/14/70/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/218/97
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 15,5 : 1
HEX #ffda61

CMYK 0/60/54/10
sRGB 222/121/100
HEX #de7964

CMYK 46/55/0/0
sRGB 155/126/184
HEX #9b7eb8

CMYK 58/25/17/13
sRGB 106/150/176
HEX #6a96b0

CMYK 0/11/52/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/227/145
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 16,6 : 1
HEX #ffe391

CMYK 0/40/36/4
sRGB 238/170/151
HEX #eeaa97

CMYK 32/36/0/0
sRGB 184/169/211
HEX #b8a9d3

CMYK 41/15/10/5
sRGB 156/188/209
HEX #9cbcd1

CMYK 0/7/35/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/237/184
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 18,1 : 1
HEX #ffedb8

CMYK 0/20/18/3
Kontrast: 0,9

sRGB 246/213/201
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 15,3 : 1
HEX #f6d5c9

CMYK 16/18/0/0
Kontrast: 0,9

sRGB 218/211/234
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 14,5 : 1
HEX #dad3ea

CMYK 23/6/4/0
Kontrast: 0,9

sRGB 205/224/239
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 15,5 : 1
HEX #cde0ef

CMYK 0/4/17/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/245/221
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 20,4 : 1
HEX #fff5dd

CMYK 0/10/9/3
Kontrast: 0,9

sRGB 247/231/225
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 17,5 : 1
HEX #f7e7e1

CMYK 8/9/0/0
Kontrast: 0,9

sRGB 237/233/245
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 17,6 : 1
HEX #ede9f5

CMYK 8/0/0/4
Kontrast: 0,9

sRGB 232/241/247
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 18,4 : 1
HEX #e8f1f7

CMYK 0/2/9/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/250/237
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhältnis: 20,1 : 1
HEX #fffaed

Farben

   �Auf diese Farbflächen darf keine Schrift 
gesetzt werden, weil die erforderlichen 
Kontrastverhältnisse für die Barrierefreiheit 
nicht erfüllt sind. Die Farbflächen sind nur 
für rein grafische Anwendungen (Infogra­
fiken, Illustrationen etc.) geeignet.
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Hausschrift

Nunito Sans
Regular
Bold
Black 123456

Frei verfügbar, viele Schriftschnitte, 
viele Sprachen, zeitlos und als Online-
font einsetzbar. Variante „Alexandria“ 
für arabische Schriften.

Einleitungstext ExtraBold

Fließtext Regular con nonet receati imet, ad maximo te nisquid ut 
quuntotaquam sanimus nam arumquodia volor as audam natur aut 
voluptat aspideb isitiis experepra debis eum quam, solo culparum 
in peles ad maio optatur, enis sam eos niendae sundisi.

Hier steht  
eine große  
Überschrift

»Zitat iatur, quam fugit doluptatet 
faccus modipic totatemperae prae 
laborru ptatibus mos et dunt di ut 
perum hit mo doloreium doluptis 
et ommo ducit ex eum aut laut  
faceaqui tet rem.«

Name, Titel

Spitzmarke

Это текст, напечатанный 
вслепую. 

Bu tipoblind bir 
metindir. 

 ىلع بوتكم صن اذه
 .ةبتاكلا ةلآلا



18Verbraucherzentrale  Workshop zum Corporate Design

Korrespondenzschrift

Aptos
Regular
Bold
Black 1234

Name der Verbraucherzentrale 5 | 9 
Lange Papiere 

III. Überschrift 1 
1. Überschrift 2 

1.1 Überschrift 3 
Text1 

• Listenpunkt Ebene 1 

• Listenpunkt Ebene 2 

• Listenpunkt Ebene 3 

 

1. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. 
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes. 

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. 
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes. 

3. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. 
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes. 

 

Überschrift 4 

Hier folgt Fließtext... 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. A-
enean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus 
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa 
quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus 
ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. 

 

Fazit: 
Hier den Fazittext eingeben 
• Listenpunkt Fazit 

  

 

1 Fußzeile einfügen: Textstelle auswählen > Menüpunkt „Referenzen“ anwählen > Fußnote einfügen 
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Verwendung und Vorgaben 

1  � Spitzmarke 
Nunito Sans Bold

2  �� Überschrift 
Nunito Sans Black

3  � Einleitungstext 
Nunito Sans ExtraBold

4  � Fließtexte 
Nunito Sans Regular

5  � Zitate 
Nunito Sans ExtraBold 
Italic

6  � Zitat-Autor 
Regular

Schriften

Einleitungstext ExtraBold

Fließtext Regular con nonet receati imet, ad maximo te nisquid ut 
quuntotaquam sanimus nam arumquodia volor as audam natur aut 
voluptat aspideb isitiis experepra debis eum quam, solo culparum 
in peles ad maio optatur, enis sam eos niendae sundisi minctem-

Hier steht eine 
große Überschrift

»Zitat iatur, quam fugit doluptatet 
faccus modipic totatemperae prae 
laborru ptatibus mos et dunt di ut 
perum hit mo doloreium doluptis 
et ommo ducit ex eum aut laut fa-
ceaqui tet rem.«

Name, Titel

Spitzmarke1

2

3

4

5

6
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Der fotografische Stil

Die folgenden drei Charakteristika spiegeln sich in der Bildwelt der Verbraucherzentrale wider:

Bildsprache

Natürliches Licht Authentische Anmutung Definierter Ausschnitt 

17Verbraucherzentrale Corporate Design 1. Basiselemente 1.4 Bildsprache

Der fotografische Stil 
Die Bildwelt der Verbraucherzentralen hat einen realisti-
schen Look und ist von natürlichen Bildern mit authen-
tischen Menschen geprägt. Auf manipulierte oder stark 
bearbeitete Bilder wird verzichtet. 

Das jeweilige Thema soll durch Auswahl des Motivs 
eindeutig transportiert werden, weshalb eine gründliche 
Recherche auf Bild- sowie Stockdatenbanken unab-
dingbar ist.

Die folgenden drei Charakteristika spiegeln sich in der Bildwelt der Verbraucherzentrale wider:

Natürliches Licht
Menschen sollen in alltagsnahen Situationen in 
einer realistischen Umgebung gezeigt werden. 
Daher ist auch das Licht natürlich, gerne auch 
mit Lichteinfällen wie Sonnenstrahlen und einer 
warmen Atmosphäre.

Authentische Anmutung
Die Bildauswahl erfolgt aus dem natürlichen 
Umfeld der Zielgruppen, dabei wird auf unnötige 
Inszenierung verzichtet, die Motive scheinen aus 
dem Leben gegriffen.

Die natürliche Diversität und Lebenswirklichkeit 
unserer Gesellschaft soll dargestellt werden, dies 
jedoch nicht erzwungen oder aufgesetzt.  
Die Lebenswelt in Deutschland soll authentisch 
dargestellt werden.

Definierter Ausschnitt
Die Motive dürfen nicht zu kleinteilig sein. Unnatür-
liche Filter oder Effekte werden nicht verwendet. 
Der Fokus liegt auf Produkten oder Menschen, nicht 
im Fokus stehende Bildteile oder Hintergründe 
dürfen gern unscharf sein.

1�4 Bildsprache
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Moodboard: Fokus Menschen
Die Bildwelt lebt von authentischen Situationen�  
Im Fokus stehen Menschen, die für bestimmte Themen 
stehen, etwa durch ihre Rolle, ihren Alltag oder ihr 
Umfeld.

Ob in Beratungssituationen, im Miteinander oder im 
beruflichen Kontext – die Motive sollen die Inhalte 
emotional greifbar machen.

1�4 Bildsprache

Moodboard: Fokus Menschen

Bildsprache

 authentische Situationen 
 emotional greifbar 

Verbraucherzentrale  Workshop zum Corporate Design
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Moodboard: Fokus Objekte
Die auf dieser Seite gezeigten Bilder konzentrieren sich 
bewusst auf Detailansichten und thematische Nahauf-
nahmen�

Gesichter sind nicht zu sehen – stattdessen stehen 
Gegenstände oder technische Elemente im Mittel-
punkt. Diese Bildsprache unterstützt die visuelle Viel-
falt der Themen, ohne sich auf konkrete Personen zu 
fokussieren.

1�4 Bildsprache

Moodboard: Fokus Objekte

Bildsprache

 visuelle Vielfalt der Themen 

 thematische Nahaufnahmen 

Verbraucherzentrale  Workshop zum Corporate Design
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Der Einsatz der Bilder  
in Print-Medien

Einleitungstext in 30 Pt (ZA 36 Pt), ExtraBold

Fließtext 24 Pt (ZA 30 Pt) Soluptissit evernam a veri 
susdandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer 
ecullor iamus, sinciate experi omnis doluptatur?
Volupti ossit, ut offi ci sita veliquis natus, coresectur? 
Soloressiti sae pore voluptatis excest audis aliam ilique 
simolup taturibus, con nimodi dio imincia atur solest la

©
 B

ild
pl

at
tf

or
m

/U
rh

eb
er

:in

Überschrift 110 Pt 
(ZA 125 Pt)

Hier steht in kurzer 
Text zum QR-Code
verbraucherzentrale.de

Platzhalter

QR-Code

Bildsprache

1  � Auf Titeln wird das Bildelement immer  
in einem runden Kreiselement platziert.  
Der rechte Rand ist hier im Anschnitt.

1
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Fließtext 10,5 Pt (ZA 15 Pt) eatusaperum alita-
tese num exeraes sinulla ceruptur am, exces dest 
aut harum quo blaccum quation estrum, cuptae 
magnimo dissinist prerfer epelece rumquidunt, 
corum id eosantota porem dit min consequostem 
quist ratur re, sumqui nusam, sinum quam int 
acera sumqui dolorat emporest, quo inverch ica-
tur sam quiat volorestis conest voluptatiis ad quis 
eari natecte sequidicatum nostion cor aut eium, 
cupient omnimpost volene diti idem eatureprae. 
Qui utem exceptam dolorehenda doluptatem 
voles maximus que et ilit, si ab iumet essit expe-
ratus, consers picimendae eum apera vendestem 
unt facia cus unt alit ut ex ex eossimi ncillen 
ihillam dolestrum reius qui blam harumet eos nit 
quod exceari oribuscipit volo odis rati dolestem 
estistis endis ut opti iderchil molorio nsequis 
dolor sectetum quatiundi ut acest, simusda eum 
ilique ommolupta natet offi cia sequat quatur 

sintore hentias pore que maximpel ipsunt.

Otatemo lendandes alibus dolluptissit moluptam 
quae sersped quia nus dolupti offi ctatius abori 
berum rereperum voluptur apiendita expelit 
aquodio dolorumqui beri dolorro miliquia ad ma 
di consequat latissi mperem quaernatur, aut ut 
atem. Mus nem nosse venem acest, que nihil-
lupta voluptatur re erepudandit, cor sime volo-
riam, verion pliciae. Ita venectis entia sit adio.

Hier steht ein Einleitungstext in 15 Pt (ZA 21 Pt) exerectatur 
siminve niandae susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas 
estiorionsed milicit, quatem voloratur, sit abor molumqu.

Hier steht eine Überschrift in 
zwei Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Hier steht eine Bildunter-
schrift in 9 Pt (ZA 14 Pt)

Platzhalter
Bild

Hier steht eine kurzer Text 
zum QR-Code
verbraucherzentrale.de

Platzhalter
QR-Code

Der Einsatz der Bilder  
in Print-Medien

Einleitungstext in 30 Pt (ZA 36 Pt), ExtraBold

Fließtext 24 Pt (ZA 30 Pt) Soluptissit evernam a veri 
susdandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer 
ecullor iamus, sinciate experi omnis doluptatur?
Volupti ossit, ut offi ci sita veliquis natus, coresectur? 
Soloressiti sae pore voluptatis excest audis aliam ilique 
simolup taturibus, con nimodi dio imincia atur solest la
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Überschrift 110 Pt 
(ZA 125 Pt)

Hier steht in kurzer 
Text zum QR-Code
verbraucherzentrale.de

Platzhalter

QR-Code

Bildsprache

Et et ullitatur rehenditas alibus eatusaperum 
alitatese num exeraes sinulla ceruptur am, exces 
dest aut harum quo blaccum quation estrum, 
cuptae magnimo dissinist prerfer epelece rum-

quidunt, corum id eosantota porem dit min con-
sequostem quist ratur re, sumqui nusam, sinum 
quam int acera sumqui dolorat emporest, quo 
inverch icatur sam quiat volorestis conest volup-
tatiis ad quis eari natecte sequidicatum nostion 
cor aut eium, cupient omnimpost volene diti idem 
eatureprae. Qui utem exceptam dolorehenda 
doluptatem voles maximus que et ilit, si ab iumet 
essit experatus, consers picimendae eum apera 
vendestem unt facia cus unt alit ut ex ex eossimi 
ncillen ihillam dolestrum reius qui blam harumet 
eos nit quod exceari oribuscipit volo odis rati 
dolestem estistis endis ut opti iderchil molo-

rio nsequis dolor sectetum quatiundi ut acest, 
simusda eum ilique ommolupta natet offi cia 
sequat quatur sintore hentias pore que maximpel 
ipsunt, quatibe ritisquat.

Otatemo lendandes alibus dolluptissit moluptam 
quae sersped quia nus dolupti offi ctatius abori 
berum rereperum voluptur apiendita expelit 
aquodio dolorumqui beri dolorro miliquia ad 
ma di consequat latissi mperem quaernatur, 
aut ut atem. Mus nem nosse venem acest, que 
nihillupta voluptatur re erepudandit, cor sime 
voloriam, verion pliciae. Ita venectis entia sit adio.

Ro quam, cum ut et voluptatur, volut volupta-
ture qui nullenis ipsaectur, odio im venda enis 
doluptio. Et diti ut volor aut esectur, venda cum 
qui sumquod ut quasperchil ide secum quuntia 
pereperum idebis am facepe voloribust venducia 
volo odit ullut alit la aut aut vellest, assento evelit 
aceptat aci rerae pa cus et, occum esedigent 
autendipsum quiam, ant, ne consed et ommodit 
iaerate minus, odis qui volorumqui te offi c te 
nimolor sita sed ut vendi sitatecum voluptas sim 
autemqui omnitio ssinto berum vid elitatur sim 
harum laut optat lignam laceaqui simus.

Lent verore poritatur sin rem sitaecatus mos 
ium velit, odi dis voluptat aut eossed maio bla 
diciamust ommod quo tempore mpelis aut harum 
voluptus, vel intemoluptae vellabo repreprest 
iusdae et, quae essimendis rem lab ipsum exce-
peliqui corpos doles expel 

10 |  Kolumnentitel

Us, et ea issinvellut quatios iliandernat ut es sed exerectatur siminve 
niandae susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiori-
onsed milicit, quatem voloratur, sit abor molumqu isciae in nullabo.

Hier steht eine Bildunterschrift in 9 Pt (ZA 14 Pt)

Hier steht eine Überschrift in 
zwei Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Platzhalter
Bild

10 |  

Bildgröße bleibt fl exibel. 
Das Bild darf nach außen 
im Anschnitt sitzen, sollte 
aber nicht über die Spalte 
im Satzspiegel laufen. 
Textumfl uss 7 mm

Hier steht ein Einleitungstext in 15 Pt (ZA 21 Pt) us, et ea issin-
vellut quatios iliandernat ut es sed exerectatur siminve niandae 
susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiorionsed.

Hier steht eine Überschrift in zwei Zeilen 
mit 24 Pt (ZA 28 Pt)

Spitzmarke

Hier steht eine Bildunterschrift in Rot in 9 Pt 
(ZA 12 Pt) Em estions eratum, cum laciis cor-
rum Eriant apiet eos aceaqua taquunt esequati-
am es aut qui aut ut aut fugiamendi quodipsunt 
aut haritat porepernam et prorestiatur secus.

Hier steht eine zweizeilige Überschrift 
im Fließtext mit 12 Pt (ZA 15 Pt)

Fließtext in 10,5 Pt (ZA 15 Pt) et esti quam in 
cullab imagnie nimaios anihitaqui cum ratum, 
serio. Axim eatem ad eostiature nimus. Us 
atibus raeperum fuga. Ataque occulpa et apitam 
es dolorem. Nam faccusci quo volor solore sant, 
quo ium fuga. Nam, temped eossita temquam 
volorum conseque cus ea nus, odio et omnimin-
vent autem net explit aut voloren itaerch iliatqu 
asiminc iandeleces et landebit quosam, ulpa aut 

atus. Sa intus si ulloruntur, comnit la sanimaio 
volorib eatinctam qui comnis maxim quam 
rae verspid minctatatiis rem eatatur? Olupta 
volenis vende di comnimi ntiatis quo este odis 
porepta volorio molorer ciaspis magnam autet 
unt id molute aut porepe elis sendes voluptatia 
dolupta postiunt ma nieturis ut latur.

Cit et pelluptist molum dem incimodit 
abor as si ipsa doluptate nimusam quossi 
ium qui abor sequuntis ma imusapis et 
volo te ipsam, quia qui nobitempe ab 
iumet occabori consequae ped.

Überschrift in 15 Pt 
(ZA 18 Pt)

Platzhalter
Bild

7 | Lebender Kolumnentitel

Hier steht eine Überschrift mit 10,5 Pt

Fließtext in 10,5 Pt (ZA 15 Pt) ceruptur am, 
exces dest aut harum quo blaccum quation 
estrum, cuptae magnimo dissinist prerfer epe-
lece rumquidunt, corum id eosantota porem dit 
min consequostem quist ratur re, sumqui nusam, 
sinum quam int acera sumqui dolorat emporest, 
quo inverch icatur sam quiat volorestis conest 
voluptatiis ad quis eari natecte sequidicatum 
nostion cor aut eium, cupient omnimpost volene 
diti idem eatureprae. Qui utem exceptam dolo-
rehenda doluptatem voles maximus que et ilit, 
si ab iumet essit experatus, consers picimendae 
eum apera vendestem unt facia cus unt alit ut 
ex ex eossimi ncillen ihillam dolestrum reius qui 
blam harumet eos nit quod exceari oribuscipit 
volo odis rati dolestem estistis endis ut opti 
iderchil molorio nsequis dolor sectetum quati-
undi ut acest, simusda eum ilique ommolupta 
natet offi cia sequat quatur sintore hentias pore 
que maximpel ipsunt, quatibe ritisquat.1

1 Hier steht eine Fußnote in 7 Pt 

Otatemo lendandes alibus dolluptissit molup-
tam quae sersped quia nus dolupti offi ctatius 
abori berum rereperum voluptur apiendita 
expelit aquodio dolorumqui beri dolorro miliquia 
ad ma di consequat latissi mperem quaernatur, 
aut ut atem. Mus nem nosse venem acest, que 
nihillupta voluptatur re erepudandit, cor sime 
voloriam, verion pliciae. Ita venectis entia sit.

Ro quam, cum ut et voluptatur, volut volupta-
ture qui nullenis ipsaectur, odio im venda enis 
doluptio. Et diti ut volor aut esectur, venda 
cum qui sumquod ut quasperchil ide secum 
quuntia pereperum idebis am facepe voloribust 
venducia volo odit ullut alit la aut aut vellest, 
assento evelit aceptat aci rerae pa cus et, occum 
esedigent autendipsum quiam, ant, ne consed 
et ommodit iaerate minus, odis qui volorumqui 
te offi c te nimolor sita sed ut vendi sitatecum 
voluptas sim.

Hier steht eine Bildunterschrift in 9 Pt (ZA 14 Pt)

Hier steht eine kurzer Text 
zum QR-Code
verbraucherzentrale.de

Platzhalter
Bild

Platzhalter
QR-Code

 Lebender Kolumnentitel | 8

1  � Auf Titeln wird das Bildelement immer  
in einem runden Kreiselement platziert.  
Der rechte Rand ist hier im Anschnitt. 
 
Auf Innenseiten können Bilder auch  
wie folgt eingebettet sein:

2  � über die ganze Höhe der Seite, bis in den 
Anschnitt,

3  � über die ganze Breite der Seite, bis in den 
Anschnitt,

4  � in einer Textspalte des Satzspiegels, der 
äußere Bildrahmen geht hier bis in den 
Anschnitt,

5  � in einem runden Kreiselement.

1

2

3

4

5
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Der Einsatz der Bilder  
in Online-Medien

Bildsprache

Überschrift in 23 Pt
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut doluptem 
Omnis alit vel ipis molent. Sit maio.

Platzhalter
Bild

© Bilddatenbank/Urheber:in

 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 (ZA 138 Pt) Nutfua 

 Ihit quist, sinctat qui 

 quas perumqui. 

Platzhalter 
Bild
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 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

Platzhalter 
Bild

©
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1  � Bei Online-Bannern wird das Bildmotiv 
immer in einem runden Kreiselement  
platziert. Der rechte Rand ist hier im 
Anschnitt.

2  � Bei Social-Media-Posts können Bilder auch 
vollflächig oder in einem runden Kreiselement 
hinter dem Text platziert sein

3  � oder in einer runden Maske. Der rechte und 
obere Rand ist hier im Anschnitt.

1

2

3
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Der Einsatz der Bilder  
in Online-Medien

Bildsprache

Überschrift in 23 Pt
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut doluptem 
Omnis alit vel ipis molent. Sit maio.

© Bilddatenbank/Urheber:in

 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 (ZA 138 Pt) Nutfua 

 Ihit quist, sinctat. 
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 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 
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1

2

3

1  � Bei Online-Bannern wird das Bildmotiv 
immer in einem runden Kreiselement  
platziert. Der rechte Rand ist hier im 
Anschnitt.

2  � Bei Social-Media-Posts können Bilder auch 
vollflächig oder in einem runden Kreiselement 
hinter dem Text platziert sein.

3  � oder in einer runden Maske. Der rechte und 
obere Rand ist hier im Anschnitt.
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Dont’s bei der Bildauswahl

Bildsprache

22Verbraucherzentrale Corporate Design 1. Basiselemente 1.4 Bildsprache

Dont’s bei der Bildauswahl
Die gezeigten Negativbeispiele verdeutlichen, welche 
Bildmotive nicht zum visuellen Erscheinungsbild der 
Verbraucherzentralen passen.

Durch die gezielte Auswahl geeigneter Motive und die 
Vermeidung dieser Bildfehler wird sichergestellt, dass 
sich die Bildwelt harmonisch und konsistent in das visu-
elle Gesamtsystem der Verbraucherzentralen einfügt.

keine Motive vor freigestelltem Hintergrund

keine überinszenierten Darstellungen

keine metaphorischen Visualisierungen

keine klischeehaften Darstellungen

unecht und künstlich wirkende Darstellung  
von Situationen vermeiden

keine gekünstelte Darstellung von Diversität

1�4 Bildsprache
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Noch mehr  
Möglichkeiten: 
Das V-Element
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V-Element

V-Element in den Abstufungen 20 % Weiß und 20 % Verbraucherzentralen-Rot

… auf Titelseiten, Social-Media-Posts und als grafisches Element 
bei der Gestaltung von allen Medien.

Zum Einsatz auf Bildern…

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Platzhalter
Bild

Untertitel 15 Pt, 
ZA 18 Pt

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

•	 als Gestaltungselement einsetzbar

•	 90 Grad im Uhrzeigersinn gedrehtes V aus 
der Bildmarke

•	 erinnert an einen Pfeil oder einen Play-Button 
und hat somit einen aktivierenden und 
hinweisenden Charakter

•	 kann dezent wie ein Wasserzeichen,  
je nach Hintergrundfarbe in 20 %  
Verbraucherzentralen-Rot oder Weiß,  
als dekoratives Element eingesetzt werden

V-Element im Einsatz auf Titeln mit Bild V-Element im Einsatz auf Titeln ohne Bild

Platzhalter
Bild
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V-Element

V-Element in den Abstufungen 20 % Weiß und 20 % Verbraucherzentralen-Rot

… auf Titelseiten, Social-Media-Posts und als grafisches Element 
bei der Gestaltung von allen Medien.

Zum Einsatz auf Bildern…

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt, 
ZA 18 Pt

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

V-Element im Einsatz auf Titeln mit Bild V-Element im Einsatz auf Titeln ohne Bild

Maße und Abstandregelungen  
zur Platzierung der  
Wort-Bild-Marke

Mehr Informationen finden 
Sie im Brandportal

•	 als Gestaltungselement einsetzbar

•	 90 Grad im Uhrzeigersinn gedrehtes V aus 
der Bildmarke

•	 erinnert an einen Pfeil oder einen Play-Button 
und hat somit einen aktivierenden und 
hinweisenden Charakter

•	 kann dezent wie ein Wasserzeichen,  
je nach Hintergrundfarbe in 20 %  
Verbraucherzentralen-Rot oder Weiß,  
als dekoratives Element eingesetzt werden
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Die Icons der  
Verbraucherzentrale 

•	 Klarheit und Verständlichkeit:  
Icons sind thematisch benannt  
(z. B. Icon_Einkauf) und dienen  
als visuelle Ergänzung, nicht als  
Textersatz.

•	 Gestaltungsprinzipien:  
Die Icons sind linear mit geschlossener 
Linienführung und reduzierter  
Detailtiefe gestaltet.

•	 Flexible Darstellung:  
Alle Icons liegen in positiver, negativer sowie 
Kontur-Variante ohne Kreiseinbettung vor. 
Icons können sowohl in 100% Verbraucher-
zentrale-Rot als auch in 100% der Sekundär-
farben verwendet werden. Eine Ausnahme 
bildet die Sekundärfarbe Gelb. Aus Gründen 
der Barrierefreiheit wird hier auf die Kontur-
Variante verzichtet.

•	 Zukunftsorientierte Erweiterung:  
Eine thematische Erweiterung der  
Iconbibliothek ist vorgesehen.

Icons

Variante auf rotem Kreis

Variante auf weißem Kreis

Glyphen/Symbole

Variante mit roter Kontur

Die Icon-Bibliothek finden 
Sie im Brandportal
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Illustrationen

Die Illustrationen der  
Verbraucherzentrale

•	 Funktion der Illustrationen:  
Sie vermitteln Inhalte, stärken die Marke 
visuell und sorgen für Orientierung 
durch einen klaren, einheitlichen Stil.

•	 Stilmerkmale:   
Zeitloses, flächiges 2D-Design ohne 
Verläufe oder komplexe Schattierungen; 
Konturen in 80 % Schwarz, mit anpass-
barer, aber einheitlicher Strichstärke je 
Illustration.

•	 Einsatzbereiche:  
Vielseitig verwendbar in digitalen 
Medien, Print- und Bewegtbildformaten.

•	 Farbgebung:  
Nutzung aller Primär- und Sekundär-
farben, mit dem Verbraucherzentralen-
Rot als verbindlichem Gestaltungsele-
ment.

•	 Darstellung von Menschen:  
Abstrahierte, diverse und freundliche 
Figuren; Gesichter farblos zur Repräsen-
tation aller Hautfarben, Individualisie-
rung über Haarfarbe.

Online-Dienste
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Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo. 

Illustrationen

Beispiele für eine Illustration im Kreiselement auf dem Titel von BroschürenBeispiel Broschüren-Innenseite mit freistehender Illustration

Beispiel Social-Media-Post

Us, et ea issinvellut quatios iliandernat ut es sed exerectatur siminve 
niandae susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiori-
onsed milicit, quatem voloratur, sit abor molumqu isciae in nullabo.

Hier steht eine Bildunterschrift in 9 Pt (ZA 12 Pt)

Hier steht eine Überschrift in zwei 
Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Online-Dienste

Online-DiensteOnline-Dienste

 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 in drei Zeilen 



zur Webversion

Newsletter | 9. September 
2024

Liebe Leserinnen und Leser, 

ditatenis is sapid que cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id 
molorion nem utempores. Ant labo. Si id es aut et hic torepellam verum ium nulpa nos 
et id moditis doluptamet autatiorem. Sam re voloreium si tendest, aut volo et pratur 
ab ist ut lab iminus inveliq uasperat.

Sequia nos doles as ea simusan denimagnam, nobisit, offi cid moluptata simus 
maximus eost faci invel excerae eat. Hiliae. Itatur aut utatemos eos excepellat alit que 
voluptae inus, voluptus et minveribus samenimus, illis et idelictur? Repudisit inum 
aturitaesed eic te pre core paritii sciist alit, omnit et maios quo dolore raesed explit 
accus aut eatem. It laciaer spiendem est, consequ atquas et volo tem quiberovit qui 
cuptates voluptum iminctur? Parundi solor am quiaspic tenitis culpa vent quia cone 
volorro doluptatur.

Excerum enderer itatur, aut a aliquiam veressunt utendit invenit aut am facia corem 
con estruptatur? Tiume assit offi cid eum harcide biscimusa sunto dolest, accupiet auda 
que landitaquid experuptatur rem eum fugit quo maiores ciunturibus explabo. Omnist, 
cuscia ditatus.

Freundliche Grüße

Weiterlesen

alle Veranstaltungen

 » Das Klimageld muss 
noch in diesem Jahr 
kommen und darf nicht 
auf die lange Bank 
geschoben werden.« 
Ramona Pop,
vzbv-Vorständin

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Strom und Wärme selbst erzeugen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores Um ius eumqui ullatectem et aliquiandunt offi cieni 
beratur modipsa eiuri rem sequias nus sit alicillaut.

Ut eos doluptatibus eum alibus molor maio tem. Ro es natur, cus 
imilitae prehene latiisci sunt, sitistrum simos andes ea ducid est.

420 Seiten | 4. Aufl age 2022 | ISBN 1234324 | 32 Euro

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Aktuelle Meldungen

Verbraucher-Tipps

Veranstaltungen

Unsere Themen

Bleiben Sie informiert
Wenn Sie sich aber von diesem Newsletter abmelden 

möchten, klicken Sie bitte hier.

H2 Individueller Sanierungsfahrplan (iSFP): Was ist das?

Individueller Sanierungsfahrplan: Was steht drin?

Der iSFP auf einen Blick

Welchen Nutzen hat der individuelle 
Sanierungsfahrplan?

Montag, 12. September 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

Montag, 9. Oktober 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

12
SEP

09
OKT

Verbraucherschutz Aktiv 
Aufruf: Amazon, Temu & Co.

 Impressum    |    Kontakt   © 2024 Verbraucherzentrale Bundesverband 
e.V.

Stark für mich.
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34Verbraucherzentrale Corporate Design 2. Weitere Grundlagen 2.2 Claim

Der gemeinsame Markenclaim 
Zusätzlich zum neuen visuellen Erscheinungsbild prägt zusätzlich ein 
gemeinsamer Claim die Marke Verbraucherzentrale:  
„Stark für mich�“.

Der Claim stärkt die Marke inhaltlich und auch emotional. Er hebt 
wichtige positive Eigenschaften der Marke hervor: Die Verbraucher-
zentralen und der vzbv stehen immer an der Seite der Verbrau-
cher:innen und setzen sich kämpferisch für ihre Interessen ein.

Der gemeinsame Claim ist – wie auch der neue visuelle Auftritt – klar 
und prägnant. Er ist ein wichtiger Baustein zur nachhaltigen Stär-
kung der Marke�

Der Claim „Stark für mich.“ sollte intensiv in der Kommunikation der 
Marke Verbraucherzentrale eingesetzt werden. Die Verbraucherzen-
tralen und der vzbv entscheiden aber selber, bei welcher Gelegen-
heit und auf welchen Kommunikationsmedien sie den Markenclaim 
einsetzen möchten.

Der Claim wird in der Nähe der Marke platziert, so dass ein inhalt-
licher und visueller Bezug zur Verbraucherzentrale hergestellt wird. 
Aber er steht nie im Schutzraum der Wort-Bild-Marke – und immer 
in einer eigenen Zeile. 

Üblicherweise erscheint der Claim bei Medien mit vielen Inhalten und 
themenbezogenen Headlines nicht im Header (Online-Medien) oder 
auf dem Titel (Print-Medien), sondern wird am Ende des Mediums als 
Abbinder zur Stärkung des Absenders eingesetzt. Zum Beispiel:

• bei Webseiten und digitalen Newslettern: im Footer unter der  
Wort-Bild-Marke

• bei Flyern und Broschüren: auf der Rückseite unter der  
Wort-Bild-Marke 

Bei Medien ohne weiterführende Inhalte – etwa Schilder, Presse-
Rückwände, Messestände, Give-Aways usw. – stehen die Wort-Bild-
Marke und der Claim prominent im Mittelpunkt der Gestaltung. Hier 
kann der Marken-Claim „Stark für mich.“ die Funktion einer Headline 
einnehmen.

2�2 Claim

zur Webversion

Liebe Leserinnen und Leser, 

ditatenis is sapid que cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id 
molorion nem utempores. Ant labo. Si id es aut et hic torepellam verum ium nulpa nos 
et id moditis doluptamet autatiorem. Sam re voloreium si tendest, aut volo et pratur 
ab ist ut lab iminus inveliq uasperat.

Sequia nos doles as ea simusan denimagnam, nobisit, offi cid moluptata simus 
maximus eost faci invel excerae eat. Hiliae. Itatur aut utatemos eos excepellat alit que 
voluptae inus, voluptus et minveribus samenimus, illis et idelictur? Repudisit inum 
aturitaesed eic te pre core paritii sciist alit, omnit et maios quo dolore raesed explit 
accus aut eatem. It laciaer spiendem est, consequ atquas et volo tem quiberovit qui 
cuptates voluptum iminctur? Parundi solor am quiaspic tenitis culpa vent quia cone 
volorro doluptatur.

Excerum enderer itatur, aut a aliquiam veressunt utendit invenit aut am facia corem 
con estruptatur? Tiume assit offi cid eum harcide biscimusa sunto dolest, accupiet auda 
que landitaquid experuptatur rem eum fugit quo maiores ciunturibus explabo. Omnist, 
cuscia ditatus.

Freundliche Grüße
Ihre Online-Redaktion der Verbraucherzentrale

Weiterlesen

alle Veranstaltungen

 » Das Klimageld muss 
noch in diesem Jahr 
kommen und darf nicht 
auf die lange Bank 
geschoben werden.« 
Ramona Pop,
vzbv-Vorständin

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Strom und Wärme selbst erzeugen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores Um ius eumqui ullatectem et aliquiandunt offi cieni 
beratur modipsa eiuri rem sequias nus sit alicillaut.

Ut eos doluptatibus eum alibus molor maio tem. Ro es natur, cus 
imilitae prehene latiisci sunt, sitistrum simos andes ea ducid est.

420 Seiten | 4. Aufl age 2022 | ISBN 1234324 | 32 Euro

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Aktuelle Meldungen

Verbraucher-Tipps

Veranstaltungen

Unsere Themen

Bleiben Sie informiert
Wenn Sie sich aber von diesem Newsletter abmelden 

möchten, klicken Sie bitte hier.

H2 Individueller Sanierungsfahrplan (iSFP): Was ist das?

Individueller Sanierungsfahrplan: Was steht drin?

Der iSFP auf einen Blick

Welchen Nutzen hat der individuelle 
Sanierungsfahrplan?

Montag, 12. September 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

Montag, 9. Oktober 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

12
SEP

09
OKT

Verbraucherschutz Aktiv 
Aufruf: Amazon, Temu & Co.

 Impressum    |    Kontakt   © 2024 Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.

Stark für mich.

Platzhalter
Portrait

Newsletter | 9. September 2024

Platzhalter
Förderlogo

Wie Sie uns erreichen:
Verbraucherzentrale
Bundesverband e.V.
Rudi-Dutschke-Straße 17
10969 Berlin

digitaleGesundheit@vzbv.de
www.vzbv.de/digitale-gesundheit

Für den Inhalt verantwortlich:
Ramona Pop, Vorständin des vzbv

Impressum

Redaktion: Sandra Krüger / Dorle Martischewsky
Gestaltung: Heimrich & Hannot
Fotos: Titel: ©shutterstock/Stationidea, ©shutterstock/Ground Picture, 
Seite 2: Oshutterstock/Prostock-studio, Seite 4: ©shutterstock/fi zkes, 
Oshutterstock/Green Elk
Grafi ken: Seite 3 und 5: @Verbraucherzentrale
Druck: oeding print GmbH
Stand: September 2024
Gedruckt auf 100 Prozent Recyclingpapier

© Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.

Stark für mich.

Als Abschluss im Webseiten-Footer

Roll-up mit Claim als Überschrift

Instagram-Post mit Claim als Überschrift

Auf der Rückseite eines Flyers mit anderem Größenverhältnis

 Stark für mich. 

Platzhalter 
Bild ©

 B
ild

da
te

nb
an

k/
U

rh
eb

er
:in

Verbraucherzentrale.bw

Beiträge

$

Stuttgart, Germany

Der gemeinsame Markenclaim 
Zusätzlich zum neuen visuellen Erscheinungsbild 
prägt ein gemeinsamer Claim die Marke:  
Verbraucherzentrale. Stark für mich.

Claim

zur Webversion

Newsletter | 9. September 
2024

Liebe Leserinnen und Leser, 

ditatenis is sapid que cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id 
molorion nem utempores. Ant labo. Si id es aut et hic torepellam verum ium nulpa nos 
et id moditis doluptamet autatiorem. Sam re voloreium si tendest, aut volo et pratur 
ab ist ut lab iminus inveliq uasperat.

Sequia nos doles as ea simusan denimagnam, nobisit, offi cid moluptata simus 
maximus eost faci invel excerae eat. Hiliae. Itatur aut utatemos eos excepellat alit que 
voluptae inus, voluptus et minveribus samenimus, illis et idelictur? Repudisit inum 
aturitaesed eic te pre core paritii sciist alit, omnit et maios quo dolore raesed explit 
accus aut eatem. It laciaer spiendem est, consequ atquas et volo tem quiberovit qui 
cuptates voluptum iminctur? Parundi solor am quiaspic tenitis culpa vent quia cone 
volorro doluptatur.

Excerum enderer itatur, aut a aliquiam veressunt utendit invenit aut am facia corem 
con estruptatur? Tiume assit offi cid eum harcide biscimusa sunto dolest, accupiet auda 
que landitaquid experuptatur rem eum fugit quo maiores ciunturibus explabo. Omnist, 
cuscia ditatus.

Freundliche Grüße

Weiterlesen

alle Veranstaltungen

 » Das Klimageld muss 
noch in diesem Jahr 
kommen und darf nicht 
auf die lange Bank 
geschoben werden.« 
Ramona Pop,
vzbv-Vorständin

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Strom und Wärme selbst erzeugen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores Um ius eumqui ullatectem et aliquiandunt offi cieni 
beratur modipsa eiuri rem sequias nus sit alicillaut.

Ut eos doluptatibus eum alibus molor maio tem. Ro es natur, cus 
imilitae prehene latiisci sunt, sitistrum simos andes ea ducid est.

420 Seiten | 4. Aufl age 2022 | ISBN 1234324 | 32 Euro

Hier steht eine kurze Headline 
consed plaut optati consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que 
cone pratia voloreptatem harum rem re duntotat 
arum expel id molorion nem utempores

Aktuelle Meldungen

Verbraucher-Tipps

Veranstaltungen

Unsere Themen

Bleiben Sie informiert
Wenn Sie sich aber von diesem Newsletter abmelden 

möchten, klicken Sie bitte hier.

H2 Individueller Sanierungsfahrplan (iSFP): Was ist das?

Individueller Sanierungsfahrplan: Was steht drin?

Der iSFP auf einen Blick

Welchen Nutzen hat der individuelle 
Sanierungsfahrplan?

Montag, 12. September 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

Montag, 9. Oktober 2024 | 19.30 Uhr

Lebensversicherer FWU ist insolvent – 
was das für Sie bedeutet

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id.

Weitere Informationen fi nden Sie hier >

12
SEP

09
OKT

Verbraucherschutz Aktiv 
Aufruf: Amazon, Temu & Co.

 Impressum    |    Kontakt   © 2024 Verbraucherzentrale Bundesverband 
e.V.

Stark für mich.

Wie Sie uns erreichen:
Verbraucherzentrale
Bundesverband e.V.
Rudi-Dutschke-Straße 17
10969 Berlin

digitaleGesundheit@vzbv.de
www.vzbv.de/digitale-gesundheit

Für den Inhalt verantwortlich:
Ramona Pop, Vorständin des vzbv

Impressum

Redaktion: Sandra Krüger / Dorle Martischewsky
Gestaltung: Heimrich & Hannot
Fotos: Titel: ©shutterstock/Stationidea, ©shutterstock/Ground Picture, 
Seite 2: Oshutterstock/Prostock-studio, Seite 4: ©shutterstock/fi zkes, 
Oshutterstock/Green Elk
Grafi ken: Seite 3 und 5: @Verbraucherzentrale
Druck: oeding print GmbH
Stand: September 2024
Gedruckt auf 100 Prozent Recyclingpapier

© Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.

Stark für mich.

Als Abschluss im Website-Footer

Auf der Rückseite eines Flyers mit anderem Größenverhältnis

Weiterlesen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone 
pratia voloreptatem harum rem re duntotat arum expel 
id molorion nem utempores

Der Pflegevertrag –
was muss drin stehen?

Aktuelles

Alle Artikel

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

So könnte der verlinkte
Artikel bei Mouseover
aussehen

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Lebensversicherer FWU ist
insolvent – was das für Sie
bedeutet

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Alle Meldungen

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

So könnte die verlinkte 
Meldung bei Mouseover 
aussehen

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
consequati.

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is  
sapid que cone pratia voloreptatem harum 
rem re duntotat arum expel id molorion 
nem utempores

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Meldungen des Bundesverbandes

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Erweiterte Suche >

Wonach suchen Sie?

Dies ist ein Blindtext. Das bedeutet, dass es
noch keine Endfassung eines Textes gibt.

Suche

Erfahren Sie alle relevanten Informationen rund um den deutschen 
und europäischen Verbraucherschutz. Folgen Sie uns in den 

Sozialen Netzwerken oder abonnieren Sie unsere 
maßgeschneiderten Newsletter.

Bleiben Sie informiert

FinanzvertriebEnergiewendeElektromobilitätDatenschutzAutoAltersvorsorge

GreenwashingGesundheitsversorgungGesunde ErnährungGentechnik

MobilfunkLebensmittelklarheitKlimaschutzIT-SicherheitHaustürgeschäfte

Oft gesucht

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Immer bestens informiert –  
der Newsletter der Verbraucherzentralen 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Alle Musterbriefe der 
Verbraucherzentrale 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Alle Projekte & Services

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock
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nachzahlen müssen, während Ihr Nachbar eine schöne 
Summe zurückerstattet bekommt? Welche Investitionen 
für Sie sinnvoll sind und welche Förderprogramme es 
gibt? Lassen Sie sich von uns beraten! Unsere 
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100Verbraucherzentrale Corporate Design 3. Medien 3.5 Eventausstattung 

3�5 Eventausstattung 

Roll-up Roll-up mit Thema und ClaimRoll-up weiße Variante Roll-up mit Claim

3�5�4 Roll-ups 

Roll-ups sind vielseitig einsetzbare Kommunikations-
mittel für Veranstaltungen, Messen oder interne 
Anlässe. Sie können in verschiedenen Gestaltungsva-
rianten umgesetzt werden.

Die Gestaltungsskizzen zeigen unterschiedliche Einsatz-
möglichkeiten: eine Variante im Verbraucherzentralen-
Rot, eine rot-weiße Version mit stärkerem Fokus auf 
Kontraste, ein thematisch ausgerichtetes Roll-up mit 
ergänzendem Claim als Textelement sowie ein Image-
Roll-up, bei dem der Claim als aufmerksamkeitsstarke 
Überschrift eingesetzt wird. 

Format: 85 x 200  cm

Noch in Korrekturrunde bei vzbv

101Verbraucherzentrale Corporate Design 3. Medien 3.5 Eventausstattung 

3�5 Eventausstattung 

3�5�5 Rückwand 

Rückwände dienen als prägnante Markenfläche bei 
Veranstaltungen, Messen oder Presseauftritten. Das 
gezeigte Gestaltungsbeispiel zeigt eine klare Umsetzung 
im Verbraucherzentralen-Rot, kombiniert mit dem Claim 
als zentrales Textelement.

Die reduzierte Gestaltung sorgt für hohe Wiedererkenn-
barkeit und lenkt den Fokus auf die Markenbotschaft.

Format: 310 x 230  cm

Medien-/Fotowand

Stark für mich.

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
103Verbraucherzentrale Corporate Design 3. Medien 3.6 Werbemittel und Sonderausstattung

3�6 Werbemittel und Sonderausstattung

Einblick in mögliche Umsetzungen von Werbemitteln 
und Sonderausstattungen im neuen Corporate Design. 
Exemplarisch am Beispiel eines Stickers, Buttons, Kugel-
schreibers und Shirt-Brandings.

T-Shirt

Kugelschreiber

Button

Sticker

Stark für mich.

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�1 Gestaltungsskizze für einen 
Empfangsbereich 

Ein einheitlicher Auftritt ist auch im räumlichen 
Umfeld zentral für die Wiedererkennbarkeit der 
Marke. Die exemplarische Darstellung zeigt mögliche 
Medien, die im Empfangsbereich eingesetzt werden 
können, zum Beispiel Beschilderungen, Informations-
materialien oder Gestaltungselemente an Wänden.

neu reinladen nach Freigabe
Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�2 Türschilder und Raumbeschriftungen 

Für Türbeschilderungen stehen zwei Beispielformate als bearbeit-
bare Word-Templates zur Verfügung. Diese Vorlagen dienen der 
einfachen Umsetzung vor Ort.

Die Verbraucherzentralen legen die Templates eigenständig mit 
ihrer jeweiligen Identmarke an. 

 Word-Vorlage herunterladen

 

 

N.N. 
Funktion – Team  

N.N. 
Funktion – Team  

N.N. 
Funktion – Team  

N.N. 
Funktion – Team  

  

01F 55 Geschäftsbereich 
 

GB Zentrale Dienste 

Türschilder, 149 x 105 mm Türschilder, 117x118mm

 

 

N.N. 
Funktion 
Team 

N.N. 
Funktion 
Team 

N.N. 
Funktion 
Team 

N.N. 
Funktion 
Team 
  

01 F 55 Geschäftsbereich 

neu reinladen nach Freigabe
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�3 Hinweisschilder 

Exemplarische Darstellung eines Aufstellers/einer  
Stele im neuen Design sowie einer Visualisierung  
eines Leitschildes innerhalb von Gebäuden.

Aufsteller/Stele Leitschild

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�4 Gestaltungsskizze für exemplarische 
Außengestaltung 

neu reinladen nach Freigabe

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�7 Marke im Raum und Beschilderung

3�7�5 Gestaltungsskizze für Schaufenster 
und Empfangssituation 

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Sozialen Netzwerken oder abonnieren Sie unsere 
maßgeschneiderten Newsletter.

Bleiben Sie informiert

FinanzvertriebEnergiewendeElektromobilitätDatenschutzAutoAltersvorsorge

GreenwashingGesundheitsversorgungGesunde ErnährungGentechnik

MobilfunkLebensmittelklarheitKlimaschutzIT-SicherheitHaustürgeschäfte

Oft gesucht

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Immer bestens informiert –  
der Newsletter der Verbraucherzentralen 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Subline. Kurzer Teaser-Text ditatenis is sapid que cone pratia 
voloreptatem harum rem re duntotat arum expel id molorion nem 
utempores

Alle Musterbriefe der 
Verbraucherzentrale 

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Alle Projekte & Services

Foto: agenturfotografin / Adobe Stock

Fragen Sie sich auch, warum Sie Energiekosten 
nachzahlen müssen, während Ihr Nachbar eine schöne 
Summe zurückerstattet bekommt? Welche Investitionen 
für Sie sinnvoll sind und welche Förderprogramme es 
gibt? Lassen Sie sich von uns beraten! Unsere 
Energieberater:innen helfen Ihnen gern weiter.

Sparen Sie Energie – mit der 
passenden Energieberatung! 

Zur Website

Projekte & Services

DE |   ENSucheBeschwerde einreichenMarktbeobachtungShopPolitikBildungBeratung

VerträgeReiseEnergieGesundheit & PflegeUmweltLebensmittelDigitalesGeld & Versicherungen

Barrierefreiheit|RSS|Kontakt|Impressum|Datenschutz

Stark für mich.
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3�3 Digitales 

Verbraucherzentrale.bw

Beiträge

$

Stuttgart, Germany

Beitrag 4:5

Instagram Beitrag 4:5

Facebook Beitrag 1:1

 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 in drei Zeilen 

Platzhalter 
Bild ©
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 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 (ZA 138 Pt) Nutfua 

 Ihit quist, sinctat qui 

 quas perumqui. 
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Schlagwort in 83 Pt
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Bild
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123.456 
Occuptaectus, sum incti con 
bera coriaep ressitat aut 
am dolum

Vorname Name,
Titel

 „Ein Zitat wird mit 48 Pt (ZA 81 Pt) 

 gesetzt. Hervorhebungen in 

 Verbraucherzentralen-Rot und Black 

 Maximal 100 Zeichen verwenden.“ 

Platzhalter 
Bild ©
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Hier steht eine zweizeilige Erklärung zum 
Kreisdiagramm in 48 Pt (ZA 55 Pt)

Hier steht eine Überschrift in 
58 Pt (ZA 70 Pt) Sedio con

70 % 3 %

27 %

3�3�1 Social Media

Instagram, Facebook & Co� 
Im Online-/Social Media-Bereich kommt es auf kurze, 
klare Botschaften an. Für Text gilt: weniger ist mehr.  
So wird Platz geschaffen, um die Marke Verbraucherzen-
trale wirken zu lassen und um im oft bunten und „lauten“ 
Online-Umfeld mit modernen und positiven Botschaften 
zu überzeugen.

Format Instagram-Post: 1080 × 1350 Pixel
Format Facebook-Post: 1440 × 1440 Pixel

Bei der Gestaltung wird primär das Verbraucherzen-
tralen-Rot verwendet, die Sekundärfarben dürfen in 
bestimmten Fällen auch eingesetzt werden. Bei Posts 
sind als vollflächige Hintergrundfarben 100 % und 20 % 
Primär- und Sekundärfarben aus dem CD möglich.

Auf einen farbigen Hintergrund darf immer nur mit
100 % der Schriftfarben Schwarz und Weiß gearbeitet 
werden, um die Barrierefreiheit zu gewährleisten. Zur 
besseren Lesbarkeit, beispielsweise auf Fotos, sind 
längere Überschriften mit einem weißen Balken hinter-
legt. Einzelne Schlagwörter, die auf einem farbigen 
Hintergrund stehen, können auch ohne weiße Hinter-
legung abgebildet werden. 
 
Wichtig: Die Kombination muss barrierefrei sein!  
Siehe auch Kapitel Farben 1.2

 Templates herunterladen

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�3 Digitales 

728 × 90 px

1200 × 1200 px

120 × 600 px

Überschrift in 23 Pt
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut doluptem 
Omnis alit vel ipis molent. Sit maio.

Platzhalter
Bild

© Bilddatenbank/Urheber:in

Hier steht eine Überschrift in 23 Pt
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut resti doluptem Omnis alit vel ipis 
molent. Sit maio. Nequia iumquiberum quunto temperis ate.

Hier steht eine Überschrift in 23 Pt
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut resti doluptem Omnis alit vel ipis 
molent. Sit maio. Nequia iumquiberum quunto temperis ate.

Hier steht eine 
Überschrift in 23 
Pt (ZA 26 Pt)
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut 
doluptem Omnis alit vel ipis molent. 
Nemperundi doleserro omnis ex.

Hier steht eine 
Überschrift in 23 
Pt (ZA 26 Pt)
Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut 
doluptem Omnis alit vel ipis molent. 
Nemperundi doleserro omnis ex.

Kurze
Über-
schrift 
in 23 Pt 
(ZA 26 
Pt)
Fließtext 12 
Pt (ZA 15 Pt) 
Cestiis aut Om-
nis alit vel ipis 
molent.
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Platzhalter
Bild

3.3.5 Online-Banner

Die Online-Banner stehen in verschiedenen Formaten, 
sowohl in einer positiven, als auch einer negativen 
Variante zum Download bereit.

Die Formate decken sowohl extreme horizontale,  
als auch vertikale Größen ab. Wichtig ist hierbei, bei zu 
langen Überschriften die Schriftgröße anzupassen. Im 
Optimalfall sind Überschriften sehr kurz oder bestehen 
nur aus Schlagworten. 
 
 

 Online-Banner-Template herunterladen

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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3�1 Geschäftsausstattung

3�1�4 Powerpoint

Für Präsentationen steht eine gestaltete Powerpoint-
Vorlage zur Verfügung, die den Vorgaben des Corporate 
Designs sowie den Anforderungen an Barrierefreiheit 
entspricht und dementsprechend technisch aufbereitet ist.

Zur Sicherung der Lesbarkeit und Verständlichkeit gilt: 
Kurze, prägnante Inhalte sind klar zu bevorzugen�  
Zu lange Texte oder überladene Folien sollten vermieden 
werden. Stattdessen ist der gezielte Einsatz von Stich-
punkten, visuellen Elementen und ausreichendem Weiß-
raum empfehlenswert.

 Template herunterladen

Titel,60 pt, 
max. 3 Zeilen
Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch 
einen richtigen Text ersetzt werden kann.

16.05.2025

Agenda, 1-spaltig, Überschrift, 30 pt, max. 1 Zeile

Titel der Präsentation 10

1. Punkt 1 der Agenda

2. Punkt 2 der Agenda

3. Punkt 3 der Agenda

4. Punkt 4 der Agenda

5. Punkt 5 der Agenda

6. Punkt 6 der Agenda

7. Punkt 7 der Agenda

8. Punkt 8 der Agenda

Text-Bildfolie, Überschrift, 
30 pt, max. 2 Zeilen
Hier steht ein Platzhaltertext in 15 pt, der durch einen 
richtigen Text ersetzt werden kann. 

18

123.456
Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch einen 
richtigen Text ersetzt werden kann.

Titel der Präsentation 23

wird final nach Freigabe aktualisiert
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3�4 Medienarbeit 

Pressemappentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Stark für mich.

Impressum
Herausgeber:
Name der Verbraucherzentrale
Straße, PLZ Ort
T +49 00 000000-000
info@verbraucherzentrale.de
verbraucherzentrale.de

Druck:
Name der Druckerei 

Gedruckt auf 100 % Recylingpapier

3�4�2 Pressemappe

Pressemappen sind in unterschiedlichen Formaten und 
mit variabler Rücken- und Klappengestaltung umsetzbar.

Für einen konsistenten Markenauftritt empfiehlt sich eine 
Gestaltung wie im gezeigten Beispiel.

Die Platzierung des Claims auf der Rückseite unterhalb 
der Wort-Bild-Marke wird empfohlen, um die Marken-
identität sichtbar zu stärken. 

Format: 210 x 297 mm, Hochformat

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Nachhaltige Alternative 
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe 
Ostia dolor aut aliquis cienim 
utestis nobit uta nim harit labo� 

Untertitel 15 Pt 
(ZA 18 Pt) in drei 
Zeilen

Broschürentitel 
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt), 
maximal in vier 
Zeilen

Hier steht ein 
Broschürentitel in 
34 Pt (ZA 38 Pt) 

Titelseite einer DIN A4-Broschüre mit kurzer Überschrift

… ohne Bildmotiv

…mit langer Überschrift

…mit Illustration …mit Überschrift unter dem Kreiselement.

…in Rot-Weiß-Variante

3�2 Print 

Hinweise zu den 
Titelgestaltungen 

Plakate, Flyer und Broschüren können im Rahmen des  
Corporate Designs in den Primärfarben umgesetzt werden, 
wie in den hier aufgeführten Beispielen zu sehen.

Das Kreiselement kann entweder für ein Bildmotiv oder für 
eine Illustration auf weißem Hintergrund verwendet werden. 
Es muss mindestens an einer Seite des Mediums randabfal-
lend platziert werden. An dieser Seite soll mindestens 1/10 
des Durchmessers im Anschnitt liegen. Das Kreiselement 
sowie die Größe der Überschrift darf im festgelegten 
Rahmen skaliert werden. 

Beim V-Element ist zu beachten: 

• Bei Titelseiten mit Illustration entfällt das V-Element.
• Das V-Element ist flexibel einsetzbar und kann je nach 

Textmenge skaliert werden.
• Schrift darf aus barrierefreien Gründen nicht über das 

V-Element laufen.
• Bei Titelseiten ohne Bildmotiv oder Illustration wird das 

V-Element im Anschnitt und größer platziert.
• Das V-Element überlagert bei Medien im Hochformat das 

Kreiselement.
• Bei Titelseiten mit rot-weißem Hintergrund entfällt das 

V-Element.
• Auf dem Umschlag einer Broschüre läuft das V-Element 

nicht bis auf die Rückseite.

Ansichten werden final nach  
Freigabe aktualisiert

Noch in Korrekturrunde bei vzbv
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Einleitungstext 12 Pt, ZA 15 Pt Extrabold

Fließtext 10,5 Pt (ZA 15 Pt) Biti voloremperit 
omnimaxima sunda idiorepel modit aut ommo 
dollor sed que illupta tquaepuda digenimus 
sitibusda num.

Platzhalter
Bild

Überschrift in  
34 Pt (ZA 40 Pt)
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Platzhalter
Projekt-Signet

Platzhalter
Förderlogo

Platzhalter
Förderlogo

Platzhalter
Förderlogo

Platzhalter
Förderlogo

Platzhalter
Bild

Flyertitel 25 Pt 
(ZA 29 Pt)

Platzhalter
Projekt-Signet

Untertitel 12 Pt 
(ZA 15 Pt) in drei 
Zeilen

Einleitungstext in 12 Pt, ZA 15 Pt

Fließtext 10,5 Pt (ZA 15 Pt) Biti voloremperit omnimaxima sunda 
idiorepel modit aut ommo dollor sed que illupta tquaepuda 
digenimus sitibusda num. Cae. Ut quae. Aximos voluptae nos 
consequi comnihi ciendae qui adi niscit.

Platzhalter
Bild

Überschrift in  
34 Pt (ZA 40 Pt)

Hier steht ein kurzer Text 
zum QR-Code 
verbraucherzentrale.de

Platzhalter
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 Hier steht eine 

 Überschrift in 83 Pt 

 in drei Zeilen 

Überschrift 55 Pt 
(ZA 62 Pt)

Hier steht ein kurzer 
Text zum QR-Code
verbraucherzentrale.de
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Einleitungstext in 15 Pt (ZA 21 Pt), ExtraBold

Fließtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Soluptissit evernam a veri sus-
dandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer ecullor 
iamus, sinciate experi omnis doluptatur? Volupti ossit, ut 
offici sita veliquis natus, coresectur? Soloressiti sae pore 
voluptatis excest audis aliam ilique simolup taturibus, con 
nimodi dio imincia atur

Check
it!
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Hier steht ein Titel 
in 25 Pt (ZA 29 Pt)
Einleitungstext in 10 Pt (ZA 13 Pt) Xeris 
volum sitatest, volore corestibus et aut
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Hier steht eine 
Überschrift in 17 Pt 
(ZA 20 Pt)
Einleitungstext mit 8,5 Pt (ZA 12 Pt) La-
boreptas endit, si re volecus, veliqui core 
videndae nobis et nam nossit dasd eost.

Fließtext in 8,5 Pt Regular (ZA 12 Pt). 
Menihitas iunti aut excerfe runtem escium 
num fugiam fugias eos mos essequi nis con 
nimust voluptatur aut hitisciis exceptatum 
dolore, nos aut ulparuptas sum volutem 
ent autemperios doluptaque quaspelique.

Hier steht ein kurzer Text zum 
QR-Code in 6 Pt (ZA 8 Pt) 
verbraucherzentrale.de
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Vielen Dank!


