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0 Verbraucherzentrale

Hier steht ein
Broschiirentitel in
34 Pt (ZA 38 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 PY),
maximal in vier
Zeilen

0 Verbraucherzentrale

Pressemappentitel
49 Pt (ZA 55 Pt)

Der Pflegevertrag —
was muss drin stehen?

Herzlich
Willkommen

Die Veranstaltung findet
in Raum 237 statt.

Lebensversicherer FWU ist
insolvent — was das fiir Sie

bedeutet

am dolum

0 Verbraucherzentrale

o Verbraucherzentrale

123.456

Occuptaectus, sum incti con
bera coriaep ressitat aut

Titel,60 pt,
max. 3 Zeilen

0 Verbraucherzentrale

Rolluptitel 245
Pt (ZA 275 Pt)

Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch
einen richtigen Text ersetzt werden kann.
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Hier steht ein
Broschirentitelin

34 Pt (ZA

Untertitel 15 Pt
18PY),
maximal in vier

Zeilen

aussehen
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- : i Platehottor
in drei Zeilen mit 120 Pt [t

(ZA 150 PY)

Verbraucherzentrale

Der Pflegevertrag -
was muss drin stehen?
Subline Kurzer Teaser-Text ditatenis i sapid qus cone

pratia veloreptatem harum rem re duntotat arum expel
id molorion nem utempores

Stark fur mich.
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Hier steht eine Headline

consed min plaut optati
consequati.
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Ziele des neuen Corporate Designs

Die Marke
Verbraucherzentrale
nachhaltig starken

Die inhaltliche Positionierung Der rechtliche Schutz der
der Marke wurde erkennbar Marke wurde gestarkt,
gescharft, um ihren Nutzen fur um die missbrauchliche und
die Verbraucher:innen deutlich irrefuhrende Verwendung
hervorzuheben. durch Dritte wirksam zu

verhindern.

Der visuelle Markenauftritt
wurde grundlegend modernisiert —
fur eine starkere Wiedererkennung
der Marke, zeitgemalée Kommu-
nikation und bessere Barriere-
freiheit.
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Ziele des neuen Corporate Designs

Ein klarer,
moderner Markenauftritt -

fur heute und morgen

Unser Ziel: eine grundlegende Modernisierung des visuellen Erscheinungsbilds

der Marke Verbraucherzentrale: pragnant, wiedererkennbar und medientubergreifend
konsistent. So schaffen wir die Basis fur eine starke Verbraucherzentrale — lebendig,
nah am Menschen und bereit fur die Anforderungen zeitgemafRer Kommunikation.



Klar, kraftvoll, vertraut:
Die neuen Basiselemente
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Wort-Bild-Marke

Verbraucherzentrale Verbraucherzentrale




Verbraucherzentrale Workshop zum Corporate Design

Wort-Bild-Marke

Die Dachmarke der
Verbraucherzentrale

Dachmarke

Verbraucherzentrale

Verbraucherzentrale

Verbraucherzentrale

Dachmarke in Verbraucherzentralen-Rot

Bildmarke fiir Social Media

Verbraucherzentrale

Dachmarke in Farbversion schwarz

10
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Wort-Bild-Marke

Die Identmarken der
Verbraucherzentralen

Verbraucherzentrale
Baden-Wurttemberg

Verbraucherzentrale
Bayern

Verbraucherzentrale
Berlin

Verbraucherzentrale
Brandenburg

Verbraucherzentrale
Bremen

Verbraucherzentrale
Bundesverband

O 00000

Verbraucherzentrale
Hamburg

Verbraucherzentrale
Hessen

Verbraucherzentrale
Mecklenburg-Vorpommern

Verbraucherzentrale
Niedersachsen

Verbraucherzentrale
Nordrhein-Westfalen

Verbraucherzentrale
Rheinland-Pfalz

Verbraucherzentrale
Saarland

Verbraucherzentrale
Sachsen

Verbraucherzentrale
Sachsen-Anhalt

Verbraucherzentrale
Schleswig-Holstein

Verbraucherzentrale
Thuringen

O 000O0
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Wort-Bild-Marke

Der Schutzraum Die Mindestgrofie

MindestgroRe
IOer Verbraucherzentrale
| Bundesverband

Beispiel DIN A1

Verbraucherzentrale

Verbra

Bundesy

60mm

Dont’s zur Bildmarke

AN O
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Wort-Bild-Marke

Der Schutzraum Die Mindestgrofie

MindestgroRe

10mm Verbraucherzentrale
Bundesverband

Beispiel DIN A1

Verbraucherzentrale

Bundesy

Dont‘s zur Bildmarke

AN O

e
e e e

S Mehr Informationen finden

ine o e vio
e s IS T B nent
AT o

o Sie im Brandportal

MafRe und Abstandregelungen
zur Platzierung der
Wort-Bild-Marke
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Wort-Bild-Marke

Verbraucherzentrale

Eine leiCht angepaSSte DaChmarke ‘ 7 ; | Mecklenburg-Vorpommern
fir besondere Anwendungen : o

Beispiele AuRenfassade mit Identmarke

\L X/ . Textmarke im Verhiltnis
. zur Bildmarke etwas
vergroRert

Verbraucherzentrale

Verbraucherzentrale . Beider Sonderfall-
. variante wurde die

Schutzraum = ,,e“ umlaufend

0 Verbraucherzentrale

Logo_CMYK_positiv_Dachmarke_Sonderfall.eps

Schutzraum =,V* umlaufend bei Identmarken 'ﬁ OVerbraucherzentrale

0 Verbraucherzentrale
| E————— 1
Verbraucherzentrale £
Schleswig-Holstein

Beispiel Kugelschreiber mit Sonderfall-Dachmarke ' | I Ii‘il ‘

Beispiele AuRenfassade mit Sonderfall-Dachmarke
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Farben

Die Primarfarben

Schriftfarbe: weil3

Schriftfarbe: schwarz

Verbraucherzentralen-Rot Weild

CMYK 0/100/100/4 CMYK 0/0/0/0
sRGB 220/2/14 sRGB 255/255/255
HEX #dc020e HEX #FFFFFF
Pantone 1795U RAL 9010

RAL 3020

Die Sekundarfarben

Schriftfarbe: weil3

Schriftfarbe: weil3

Dunkelrot Violett

CMYK 0/100/90/30 CMYK 76/91/0/0
sRGB 174/10/20 sRGB 97/50/138
HEX #aeOal4d HEX #61328a
Pantone 1805U Pantone 273U
RAL 3013 RAL 4005

Schriftfarbe: wei3

Schwarz
CMYK 0/0/0/100
sRGB 0/0/0

HEX #000000
Pantone Black U
RAL 9004

Schriftfarbe: weil®

Petrol

CMYK 85/30/20/44
sRGB 0/92/120
HEX #005c78
Pantone 548U

RAL 5009

Schriftfarbe: schwarz

Gelb
CMYK
sRGB
HEX
Pantone
RAL

0/18/87/0
255/209/41
#ffd129
128 U

1003

Wichtig:

Das Verbraucherzentralen-Rot
muss immer die dominierende
Farbe sein. Dieses Rot pragt
unser Markenbild nach innen

und auf3en und stellt somit
eine schnelle Wiedererkenn-
barkeit sicher. Die Sekundar-
farben werden akzentuierend
eingesetzt.
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Farben

Die Farbabstufungen und
der barrierefreie Einsatz von
Schriftfarben

@ Auf diese Farbflachen darf keine Schrift
gesetzt werden, weil die erforderlichen
Kontrastverhaltnisse fur die Barrierefreiheit
nicht erfullt sind. Die Farbflachen sind nur
fur rein grafische Anwendungen (Infogra-
fiken, Illustrationen etc.) geeignet.

100%

80%

60%

40%

20%

10%

Primarfarben
Verbraucherzentralen-Rot

CMYK 0/100/100/4
Kontrast:

sRGB 220/2/14
Kontrastverhaltnis: 5,2:1
HEX #dc020e
Schriftfarbe: WeilR
Pantone 1795 U

RAL 3020 Verkehrsrot

CMYK 0/80/80/3
sRGB 228/76/51
HEX #e44c33

CMYK 0/60/60/2
sRGB 237/128/97
HEX #ec8061

CMYK 0/40/40/0
Kontrast: 0,9

sRGB 246/175/148
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 11,5:1
HEX #f6af94

CMYK 0/20/20/1
Kontrast: 0,9

sRGB 250/216/200
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 15,7:1
HEX #fad8c8

CMYK 0/10/10/0
Kontrast: 0,9

sRGB 253/236/228
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 18,3:1
HEX #fdece4

Schwarz

CMYK 0/0/0/100
Kontrast: 0,9

sRGB 0/0/0

Schriftfarbe: Weifs
Kontrastverhaltnis: 21,0:1
HEX #000000

Pantone Black U

RAL 9004 Signalschwarz

CMYK 0/0/0/80
Kontrast: 0,8

sRGB 87/86/86
Schriftfarbe: WeilR
Kontrastverhaltnis: 7,3:1
HEX #575656

CMYK 0/0/0/60
sRGB 135/135/134
HEX #878786

CMYK 0/0/0/40 (X)
sRGB 177/178/179
HEX #b1b2b3

CMYK 0/0/0/20
Kontrast: 0,9

sRGB 217/218/218
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 15,0:1
HEX #d9dada

CMYK 0/0/0/10
Kontrast: 0,9

sRGB 236/236/236
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 17,8:1
HEX #ececec

Sekundarfarben
Dunkelrot

CMYK 0/100/90/30
Kontrast: 0,8

sRGB 174/10/20
Schriftfarbe: Weif%
Kontrastverhaltnis: 7,4:1
HEX #ae0al4

Pantone 1805 U

RAL 3013 Tomatenrot

CMYK 0/80/72/24
Kontrast: 0,7

sRGB 191/66/53
Schriftfarbe: Weif
Kontrastverhaltnis: 5,2:1
HEX #bf4235

CMYK 0/60/54/10
sRGB 222/121/100
HEX #de7964

CMYK 0/40/36/4 (X)
SRGB 238/170/151
HEX #eeaa97

CMYK 0/20/18/3
Kontrast: 0,9

sRGB 246/213/201
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 15,3:1
HEX #f6d5c9

CMYK 0/10/9/3
Kontrast: 0,9

sRGB 247/231/225
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 17,5:1
HEX #f7e7el

Violett

CMYK 76/91/0/0
Kontrast: 0,8

sRGB 97/50/138
Schriftfarbe: Weifs
Kontrastverhaltnis: 9,0:1
HEX #61328a

Pantone 273 U

RAL 4005 Blaulila

CMYK 61/73/0/0
Kontrast: 0,7

sRGB 125/86/159
Schriftfarbe: WeilR
Kontrastverhaltnis: 5,7:1
HEX #7d569f

CMYK 46/55/0/0
sRGB 155/126/184
HEX #9b7eb8

CMYK 32/36/0/0 (X)

sRGB 184/169/211
HEX #b8a9d3

CMYK 16/18/0/0
Kontrast: 0,9

sRGB 218/211/234
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 14,5:1
HEX #dad3ea

CMYK 8/9/0/0
Kontrast: 0,9

sRGB 237/233/245
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 17,6:1
HEX #ede9f5

Petrol

CMYK 85/30/20/44
Kontrast: 0,8

sRGB 0/92/120
Schriftfarbe: Weif%
Kontrastverhaltnis: 7,5:1
HEX #005c78

Pantone 548 U

RAL 5009 Azurblau

CMYK 72/28/20/26
sRGB 55/122/149
HEX #377a95

CMYK 58/25/17/13
sRGB 106/150/176
HEX #6a96b0

CMYK 41/15/10/5 (X)

sRGB 156/188/209
HEX #9cbcd1

CMYK 23/6/4/0
Kontrast: 0,9

sRGB 205/224/239
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 15,5:1
HEX #cdeOef

CMYK 8/0/0/4
Kontrast: 0,9

sRGB 232/241/247
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 18,4:1
HEX #e8f1f7

Gelb

CMYK 0/18/87/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/209/41
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 14,4:1
HEX #ffd129

Pantone 128 U

RAL 1003 Signalgelb

CMYK 0/14/70/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/218/97
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 15,5:1
HEX #ffda61

CMYK 0/11/52/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/227/145
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 16,6:1
HEX #ffe391

CMYK 0/7/35/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/237/184
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 18,1:1
HEX #ffedb8

CMYK 0/4/17/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/245/221
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 20,4:1
HEX #fff5dd

CMYK 0/2/9/0
Kontrast: 0,9

sRGB 255/250/237
Schriftfarbe: Schwarz
Kontrastverhaltnis: 20,1:1
HEX #fffaed
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Hausschrift

Nunito Sans
Regular

Bold
Black 123456

Bu tipoblind bir
metindir.

ITO TEeKCT, HaneyaTaHHbIN
BCNenylo.

Frei verfligbar, viele Schriftschnitte,
viele Sprachen, zeitlos und als Online-
font einsetzbar. Variante ,,Alexandria“
fur arabische Schriften.

odl gua pddagua gds

IJIJ6 IJellagis.

Spitzmarke

Hier steht
eine grofde

Uberschrift

Einleitungstext ExtraBold

FlieRtext Regular con nonet receati imet, ad maximo te nisquid ut
quuntotaquam sanimus nam arumquodia volor as audam natur aut
voluptat aspideb isitiis experepra debis eum quam, solo culparum
in peles ad maio optatur, enis sam eos niendae sundisi.

»nZitat iatur, quam fugit doluptatet
faccus modipic totatemperae prae
laborru ptatibus mos et dunt di ut
perum hit mo doloreium doluptis
et ommo ducit ex eum aut laut
faceaqui tet rem.«

Name, Titel

17
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Korrespondenzschrift

Aptos
Regular
Bold

Black 1234

lIl. Uberschrift1

1. Uberschrift 2

1.1 Uberschrift 3
Text!

e Listenpunkt Ebene 1
e Listenpunkt Ebene 2

e Listenpunkt Ebene 3

—

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes.

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes.

3. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes.

Uberschrift 4
Hier folgt FlieBtext...

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. A-
enean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus
ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.

Fazit:
Hier den Fazittext eingeben
e Listenpunkt Fazit

18
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Schriften

Verwendung und Vorgaben

o Spitzmarke

Nunito Sans Bold

o Uberschrift

Nunito Sans Black

e Einleitungstext
Nunito Sans ExtraBold

Q@ Flicktexte

Nunito Sans Regular

e Zitate

Nunito Sans ExtraBold
Italic

e Zitat-Autor

Regular

o
o

Spitzmarke

Hier steht eine
grofRe Uberschrift

Einleitungstext ExtraBold

FlieRtext Regular con nonet receati imet, ad maximo te nisquid ut
quuntotaquam sanimus nam arumquodia volor as audam natur aut
voluptat aspideb isitiis experepra debis eum quam, solo culparum
in peles ad maio optatur, enis sam eos niendae sundisi minctem-

»nZitat iatur, quam fugit doluptatet
faccus modipic totatemperae prae
laborru ptatibus mos et dunt di ut
perum hit mo doloreium doluptis
et ommo ducit ex eum aut laut fa-
ceaqui tet rem.«

Name, Titel

19
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Bildsprache

Der fotografische Stil

Die folgenden drei Charakteristika spiegeln sich in der Bildwelt der Verbraucherzentrale wider:

Natiirliches Licht Authentische Anmutung Definierter Ausschnitt
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Bildsprache

Moodboard: Fokus Menschen
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Bildsprache

Moodboard: Fokus Objekte

jlu

() ;ﬂ;f{';’gll

visuelle Vlelfalt der Themen

\ ‘B
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Bildsprache

Der Einsatz der Bilder
in Print-Medien

o Auf Titeln wird das Bildelement immer
in einem runden Kreiselement platziert.
Der rechte Rand ist hier im Anschnitt.

Verbraucherzentrale

Uberschrift 110 Pt
(ZA 125 Pt)

Einleitungstext in 30 Pt (ZA 36 Pt), ExtraBold

FlieBtext 24 Pt (ZA 30 Pt) Soluptissit evernam a veri —
susdandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer QR-code

ecullor iamus, sinciate experi omnis doluptatur?

Volupti ossit, ut offici sita veliquis natus, coresectur? Hier steht in kurzer
Soloressiti sae pore voluptatis excest audis aliam ilique Text zum QR-Code
simolup taturibus, con nimodi dio imincia atur solest la verbraucherzentrale.de

23
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Bildsprache

Der Einsatz der Bilder
in Print-Medien

o Auf Titeln wird das Bildelement immer
in einem runden Kreiselement platziert.
Der rechte Rand ist hier im Anschnitt.

Auf Innenseiten konnen Bilder auch
wie folgt eingebettet sein:

o Uber die ganze Hohe der Seite, bis in den
Anschnitt,

e Uber die ganze Breite der Seite, bis in den
Anschnitt,

o in einer Textspalte des Satzspiegels, der
aulRere Bildrahmen geht hier bis in den

Anschnitt,

e in einem runden Kreiselement.

Verbraucherzentrale

Uberschrift 110
(ZA 125 Pt)

Einleitungstext in 30 Pt (ZA 36 Pt), ExtraBold

FlieBtext 24 Pt (ZA 30 Pt) Soluptissit evernam a veri
susdandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer
ecullor iamus, sinciate experi omnis doluptatur?

Volupti ossit, ut offici sita veliquis natus, coresectur?
Soloressiti sae pore voluptatis excest audis aliam ilique
simolup taturibus, con nimodi dio imincia atur solest la

Platshater

Hier steht in kur

Hier steht eine Uberschrift in
zwei Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Hier steht ein Eil

itungstext in 15

estiorionsed milici

FlieRtext 10,5 Pt (ZA 15 1

e niandae susape cor serfernati
quatem voloratur, sit abor molumqu.

Pt (ZA 21 Pt) exerectatur
a delessum, vendi voluptas

tese num exeraes sinulla ceruptur am, exces dest

pore que Lipsunt.

cuptae
f

corum id eosantota porem dit min consequostem
quist ratur re, sumqui nusam, sinum quam int
acera sumqui dolorat emporest, quo inverch ica-
tur sam quiat volorestis conest voluptatiis ad quis

nus dolupti of
berum rereperum voluptur apiendita expelit
aquodio dolorumaui beri dolorro miliquia ad ma
di consequat latissi mperem quaernatur, aut ut
atem. Mus nem nosse venem acest, que nihil-

eari aut eium,
cupient omnimpost volene ditiidem eatureprae.
Qui utem exceptam dolorehenda doluptatem
voles maximus que et it s ab iumet essit expe-
ratus, consers picimendae eum apera vendestem
unt facia cus unt alit ut ex ex eossimi ncillen
ihiltam dolestrum reius qui blam harumet eos nit
quod exceari oribuscipit volo odis rati dolestem
estistis endis ut opti iderchil molorio nsequis
dolor sectetum quatiundi ut acest, simusda eum
ilique ommolupta natet officia sequat quatur

pta volupt . cor sime volo-
riam, verion pliciae. ta venectis entia sit adio.

platter e st ene kurze Text
Code.

2um QR-Code
verbraucherzentralede

Hier steht eine Bildunter-
schiiftin© PL(ZA 14 PY)

24

Hiersteht eine Bildunterschriftin 3 PLZA 14 PY)

Hier steht eine Uberschrift mit 10,5 Pt

FlieRtextin 10,5 Pt (ZA 15 PY) ceruptur am,
exces dest aut harum quo blaccum guation
estrum,

Lebender Kolumnentitel | 8

Otatemo lendandes alibus dolluptissit molup-
tam quae sersped quia nus dolupti of ictatius.
abori berum rereperum voluptur apiendita
expelit aquodio dolorumqui beri dolorro mitiquia

Lece rumauidunt, corum id eosantota porem dit

adma mperem quaematur,
aut ut atem. Mus nem nosse venem acest, que

sinum quam int acera sumqui dolorat emporest,
quo inverch icatur sam quiat volorestis conest

pta volupt . cor sime
voloriam, verion pliciae. Ita venectis entia sit.

nostion cor aut eium,

Ro quam, cum ptatur,
ture qui null odio im venda enis

ditiidem eatureprae. Qui utem exceptam dolo-

doluptio. Et i ut volor aut esectur, venda

siab iumet essit experatus, consers picimendae
eum apera vendestem unt facia cus unt alit ut

ex ex eossimi ncillen hillam dolestrum reius qui
blam

ide secum
quuntia pereperum idebis am facepe voloribust
venducia volo odit ullut alt la aut aut vellest,
assento evelit aceptat aci erae pa cus et, occum
ant, ne consed

Volo odis rati dolestem estistis endis ut opti
derchil molorio nsequis dolor sectetum quati
undi ut acest, simusda eum ilique ommolupta
natet officia sequat quatur sintore hentias pore
que maximpel ipsunt, quatibe ritisquat.*

et ommodit aerate minus, odis qui volorumaui
te offic te nimolor sita sed ut vendi sitatecum
voluptas sim.

Hier steht ene kurzer Text
2um QR-Code
verbraucherzes

Platzhatter

ale de

10 1 Kolumnentitel

7 1 Lebender Kolumnentitel

Spitzmarke

Hier steht eine Uberschrift in
zwei Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Us, et ea issil quatios ili utes sed siminve
niandae susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiori-
onsed milicit, quatem voloratur, sit abor molumqu isciae in nullabo.

Hier steht eine Uberschrift in zwei Zeilen
mit 24 Pt (ZA 28 Pt)

Hier steht ein Einleitungstext in 15 Pt (ZA 21 Pt) us, et ea issin-
vellut quatios iliandernat ut es sed exerectatur siminve niandae
susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiorionsed.

Et et ullitatur rehenditas alibus eatusaperum
alitatese num exeraes sinulla ceruptur am, exces
dest aut harum quo blaccum quation estrum,
cuptae magnimo dissinist prerfer epelece rum-

i

Hiersteht eine Bildunterschriftin’3 PL(ZA 14 PY

quidunt, corum id eosantota porem dit min con-
sequostem quist ratur re, sumqui nusam, sinum

io nsequis dolor sectetum quatiundi ut acest,
simusda eum ilique ommolupta natet officia
Sequat quatur sintore hentias pore que maximpel
ipsunt, quatibe ritisquat.

Otatemo lendandes alibus dolluptissit moluptam
quae sersped quia nus dolupti offictatius abori
berum rereperum voluptur apiendita expelit
aquodio dolorumaui beri dolorro miliquia ad

ma di consequat latissi mperem quaernatur,
autut atem. Mus nem nosse venem acest, que
nihillupta voluptatur re erepudandit, cor sime
voloriam, verion pliciae. ta venectis entia sit adio.

Ro quam, cum ut et voluptatur, volut volupta-
ture qui nullenis ipsaectur, odio im venda enis
doluptio. Et i ut volor aut esectur, venda cum
qui sumauod ut quasperchilide secum quuntia
pereperum idebis am facepe voloribust venducia
volo odit ullut alit La aut aut vellest, assento evelit
aceptat aci rerae pa cus et, occum esedigent
autendipsum quiam, ant, ne consed et ommodit
faerate minus, odis qui volorumau te offic te

quam int acera sumaui . quo

nimolor sim
vid elitatur sim

inverch icatur sam a -
tatiis ad quis eari natecte sequidicatum nostion
cor aut eium, cupient omnimpost volene ditl idem
eatureprae. Qui utem exceptam dolorehenda
doluptatem voles maximus que et li, i ab iumet
essit experatus,

harum laut optat lignam laceaqui simus.

Lent verore poritatur sin rem sitaecatus mos
ium velit, odi dis voluptat aut eossed maio bla
quo tempore mpelj

vendestem unt facia cus unt al eossimi voluptus, vel vellabo repreprest
neillen usdae et,
eos odis rati doles expel

dolestem estistis endis ut opti iderchil molo-

ier steht eine zweizeilige Uberschrift
im FlieRtext mit 12 Pt (ZA 15 Pt)

Flietextin 10,5 Pt (ZA 15 Pt et esti quam in
cullab imagnie nimaios anifitaqui cum ratum,
serio. Axim eatem ad eostiature nimus. Us
atibus raeperum fuga. Ataque occulpa et apitam
s dolorem. Nam faccusci quo volor solore sant,
quo ium fuga. Nam, temped eossita temquam
volorum conseque cus ea nus, odio et omnimin-
vent autem net explit aut voloren itaerch iliatqu
asiminc iandeleces et Landebit quosam, ulpa aut

atus. Sa intus si ulloruntur, comnit La sanimaio
volorib eatinctam qui comnis maxim quam

rae verspid minctatatis rem eatatur? Olupta
volenis vende di comnimi ntiatis quo este odis
porepta volorio molorer ciaspis magnam autet
unt id molute aut porepe elis sendes voluptatia
dolupta postiunt ma nieturls ut atur.

Uberschrift in 15 Pt
(ZA 18 PY)

Cit et pelluptist molum dem incimodit
abor as si ipsa doluptate nimusam quossi

Volo te ipsam, quia qui nobitempe ab
fumet occabori consequae ped

Hiersteht eine Bildunterschriftin Rot n 9 Pt
(2412 PY Em estions er.
fum Erant apiet e0s a

am es aut qui aut ut aut fugiar
aut haritst porepernam et prorestiatur secus.
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Bildsprache

Der Einsatz der Bilder N .
in Online-Medien 0 verbraucherzentrale | D PEYSChHrift in 23 Pt Platzhalter

FlieBtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut doluptem Bild
Omnis alit vel ipis molent. Sit maio.

@

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt
(ZA 138 Pt) Nutfua

lhit quist, sinctat qui

Platzhalter
Bild

Hier steht eine

Uberschrift in 83 Pt
quas perumgqui.

Platzhalter
Bild

0 Verbraucherzentrale O Verbraucherzentrale

a Bei Online-Bannern wird das Bildmotiv
immer in einem runden Kreiselement
platziert. Der rechte Rand ist hier im
Anschnitt.

e Bei Social-Media-Posts konnen Bilder auch
vollflachig oder in einem runden Kreiselement
hinter dem Text platziert sein

e oder in einer runden Maske. Der rechte und
obere Rand ist hier im Anschnitt.

25
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Bildsprache

Der Einsatz der Bilder _ __
in Online-Medien 0 Verbraucherzentrale UberSChrlft e 23 Pt

FlieRtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut doluptem
Omnis alit vel ipis molent. Sit maio.

o Bei Online-Bannern wird das Bildmotiv
immer in einem runden Kreiselement
platziert. Der rechte Rand ist hier im
Anschnitt.

Bei Social-Media-Posts konnen Bilder auch
vollflachig oder in einem runden Kreiselement
hinter dem Text platziert sein.

ilddatenbank/Urheber:in

e oder in einer runden Maske. Der rechte und
obere Rand ist hier im Anschnitt.

' Hier steht eine .
Uberschrift in 83 Pt.
(ZA 138 Pt) Nutfua
lhit quist, sinctat.

0 Verbraucherzentrale 0 Verbraucherzentrale
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Bildsprache

Dont’s bei der Bildauswahl

unecht und kunstlich wirkende Darstellung
von Situationen vermeiden

Ty Ty

keine Uberinszenierten Darstellungen keine klischeehaften Darstellungen keine geklinstelte Darstellung von Diversitat



Noch mehr
Moglichkeiten:
Das V-Element
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V-Element

0 Verbraucherzentrale 0 Verbraucherzentrale
¢ als Gestaltungselement einsetzbar
e 90 Grad im Uhrzeigersinn gedrehtes V aus

o B Broschurentitel Broschurentitel
e erinnert an einen Pfeil oder einen Play-Button 49 Pt (ZA 55 Pt) 49 Pt (ZA 55 Pt)

und hat somit einen aktivierenden und
hinweisenden Charakter

e kann dezent wie ein Wasserzeichen,
je nach Hintergrundfarbe in 20%
Verbraucherzentralen-Rot oder Weil3,
als dekoratives Element eingesetzt werden

Platzhalter
Bild

V-Element in den Abstufungen 20 % Weifk und 20 % Verbraucherzentralen-Rot

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt),
Untertitel 15 Pt, maximal in vier
ZA 18 Pt Zeilen

V-Element im Einsatz auf Titeln mit Bild V-Element im Einsatz auf Titeln ohne Bild

Zum Einsatz auf Bildern... ...auf Titelseiten, Social-Media-Posts und als grafisches Element
bei der Gestaltung von allen Medien.
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V-Element

0 Verbraucherzentrale

Broschiirentitel
49 Pt (ZA 55 Pt)

0 Verbraucherzentrale

Broschiirentitel
49 Pt (ZA 55 Pt)

¢ als Gestaltungselement einsetzbar

e 90 Grad im Uhrzeigersinn gedrehtes V aus
der Bildmarke

e erinnert an einen Pfeil oder einen Play-Button
und hat somit einen aktivierenden und
hinweisenden Charakter

e kann dezent wie ein Wasserzeichen,
je nach Hintergrundfarbe in 20%
Verbraucherzentralen-Rot oder Weil3,
als dekoratives Element eingesetzt werden

V-Element in den Abstufungen 20 % Weifs und 20 % Verbraucherzentralen-Rot

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 Pt),

Zum Einsatz auf Bildern...

...auf Titelseiten, Social-Media-Posts und als grafisches Element
bei der Gestaltung von allen Medien.

Untertitel 15 Pt,
ZA 18 Pt

V-Element im Einsatz auf Titeln mit Bild

roraucherzenteat

£ e de
- dportd

i B0

ket

s

eforauct
oreune w8 TS
o

maximal in vier
Zeilen

V-Element im Einsatz auf Titeln ohne Bild

Mehr Informationen finden
Sie im Brandportal

MafRe und Abstandregelungen
zur Platzierung der
Wort-Bild-Marke
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Icons

Die Icons der
Verbraucherzentrale

Klarheit und Verstandlichkeit:
Icons sind thematisch benannt
(z. B. Icon_Einkauf) und dienen
als visuelle Erganzung, nicht als
Textersatz.

Gestaltungsprinzipien:

Die Icons sind linear mit geschlossener
LinienfUuhrung und reduzierter
Detailtiefe gestaltet.

Flexible Darstellung:

Alle Icons liegen in positiver, negativer sowie
Kontur-Variante ohne Kreiseinbettung vor.
Icons konnen sowohl in 100% Verbraucher-
zentrale-Rot als auch in 100% der Sekundar-
farben verwendet werden. Eine Ausnahme
bildet die Sekundarfarbe Gelb. Aus Griinden
der Barrierefreiheit wird hier auf die Kontur-
Variante verzichtet.

Zukunftsorientierte Erweiterung:
Eine thematische Erweiterung der
Iconbibliothek ist vorgesehen.

Die Icon-Bibliothek finden
Sie im Brandportal

5 B e B O W
= B &) « I

Variante mit roter Kontur

®00e
DESE
©00600a

Variante auf rotem Kreis

Variante auf weiltem Kreis

Xx v § |

Glyphen/Symbole

31



Verbraucherzentrale Workshop zum Corporate Design 32

Illustrationen

Die lllustrationen der
Verbraucherzentrale

e Funktion der Illustrationen:
Sie vermitteln Inhalte, starken die Marke
visuell und sorgen fur Orientierung
durch einen klaren, einheitlichen Stil.

e Stilmerkmale:
Zeitloses, flachiges 2D-Design ohne
Verlaufe oder komplexe Schattierungen;
Konturen in 80 % Schwarz, mit anpass- ooog
barer, aber einheitlicher Strichstarke je ooo
[Llustration.

Online-Dienste

e Einsatzbereiche:
Vielseitig verwendbar in digitalen
Medien, Print- und Bewegtbildformaten.

e Farbgebung:
Nutzung aller Primar- und Sekundar-
farben, mit dem Verbraucherzentralen-
Rot als verbindlichem Gestaltungsele-
ment.

e Darstellung von Menschen:
Abstrahierte, diverse und freundliche
Figuren; Gesichter farblos zur Reprasen-
tation aller Hautfarben, Individualisie-
rung Uber Haarfarbe.
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Illustrationen

Hier steht eine Uberschrift in zwei
Zeilen mit 30 Pt (ZA 36 Pt)

Us, et ea issinvellut quatios iliandernat ut es sed exerectatur siminve
niandae susape cor serfernatia illa delessum, vendi voluptas estiori-
onsed milicit, quatem voloratur, sit abor molumqu isciae in nullabo.

ooo
ooo

l Online-Dienste
|
N

Hier steht eine Bildunterschriftin 9 Pt (ZA 12 Pt)

.é
"

/]

Beispiel Broschiren-Innenseite mit freistehender Illustration

-

ooao
ooao

Online-Dienste

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt

in drei Zeilen

0 Verbraucherzentrale

Beispiel Social-Media-Post

0 Verbraucherzentrale

Nachhaltige Alternative
zum Neukauf?

Eine Entscheidungshilfe
Ostia dolor aut aliquis cienim
utestis nobit uta nim harit labo.

Beispiele fir eine Illustration im Kreiselement auf dem Titel von Broschiren




0 Verbraucherzentrale

Stark fur mich.
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Claim

Der gemeinsame Markenclaim

Zusatzlich zum neuen visuellen Erscheinungsbild
pragt ein gemeinsamer Claim die Marke:
Verbraucherzentrale. Stark fiir mich.

Verbraucherzentrale

1L -

Stark fiir mich.

Fahrzeugbeschriftung

Verbraucherzentrale

Stark fur mich.

Als Abschluss im Website-Footer

Verbraucherzentrale
Bundesverband

Stark fur mich.

Auf der Ruckseite eines Flyers mit anderem GréRenverhaltnis

Rollup mit Claim
als Headline

0 Verbraucherzentrale

Stark
fur mich.

Haustiirgeschifte IT-Sicherheit ~ Klimaschutz  Lebensmittelklarheit

Bleiben Sie informiert

Stark fur mich.

Datenschutz | Impressum | Kontakt | RSS | Barri

Website-Footer

Verbraucherzentrale

Stark fur mich.

Rickwand mit Claim

38

Mobilfunk




Verbraucherzentrale Workshop zum Corporate Design

Satzspiegel

Verbraucherzentrale

Stark fur mich.

Verbraucherzentrale

Stark fur mich.




Alles kommt zusammen:
Anwendungsbeispiele
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o Verbraucherzentrale

Rolluptitel 245
Pt (ZA 275 Pt)

herzentrale
andi

Verbraucherzentrale

0 Verbraucherzentrale

Hier steht eine Einleitung
in drei Zeilen mit 120 Pt
(ZA 150 Pt)

0 Verbraucherzentrale

Verbraucherzentrale

o Verbraucherzentrale
Bundes nd

Herzlich

Willkommen | , Stark fur mich.

Verbraucherzentrale

Die Veranstaltung findet
in Raum 237 statt.
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0 Verbraucherzentrale

Hier steht ein
Broschiirentitel in
34 Pt (ZA 38 Pt)

Nachhaltige Alternative

Broschiirentitel pLelIL e

49 Pt (ZA 55 Pt)

Broschiirentitel
49 Pt (ZA 55 Pt)

Untertitel 15 Pt
(ZA 18 PY),
maximal in vier
Zeilen

0 Verbraucherzentrale

Stark fiir mich.

0 Verbraucherzentrale

Pressemappentitel
49 Pt (ZA 55 Pt)

Der Pflegevertrag —

was muss drin stehen?

Impressum

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt

in drei Zeilen

®Qv

Liked by username, username and 15 others
@username oo "

Beitrag 4:5

Hier steht eine Uberschrift in
58 Pt (ZA 70 Pt) Sedio con

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt 70% 3%
(ZA 138 Pt) Nutfua

Ihit quist, sinctat qui

quas perumqui.
[v

Instagram Beitrag 4:5

123.456

o tus, sum incti con
bera coriaep ressitat aut
am dolum

Schlagwort in 83 Pt

o

Facebook Beitrag 1:1

Geld & Versicharungen

Lebensversicherer FWU ist
insolvent — was das fiir Sie Artikel bei Mouseover

bedeutet

Digitales | Labansrnittel | Umweit | Gesundheit & Pflege | Energie | Reise | Vertrige

Der Pflegevertrag -
was muss drin stehen?
Subline Kurzer Teaser-Text ditatenis i sapid qus cone

pratia veloreptatem harum rem re duntotat arum expel
id molorion nem utempores

Aktuelles

Hier steht eine Headline
consed min plaut optati
aussehen consequati.

o Verbraucherzentrale

Titel,60 pt,

max. 3 Zeilen

Hier steht ein Platzhaltertext in 25 pt, der durch
einen richtigen Text ersetzt werden kann.

16.05.2025

1200 x 1200 px

0 Verbraucherzentrale

Hier steht eine
Uberschrift in 23
Pt (ZA 26 Pt)

FlieBtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut
doluptem Omnis alit vel ipis molent.
Nemperundi doleserro omnis ex.

728 %90 px

0 Verbraucherzentrale

0 Verbraucherzentrale

Hier steht eine
Uberschrift in 23
Pt (ZA 26 Pt)

FlieBtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut
doluptem Omnis alit vel ipis molent
Nemperundi doleserro omnis ex.

o Verbraucherzentrale

Hier steht eine Uberschrift in 23 Pt

Flietext 12 Pt (ZA 15 Pt) Cestiis aut resti doluptem Omnis alit vel ipis
molent. Sit maio. Nequia iumquiberum quunto temperis ate.

Kurze
Uber-
schrift

in 23 Pt

(ZA 26
Pt)

FlieRtext 12
Pt (ZA 15 Pt)
Cestiis aut Om-
nis alit vel ipis
molent.

Platzhalter
Bild

43



Projektkommunikation
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Platzhatter
Projekt-Signet

Platzhalter
Bild

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt

in drei Zeilen

Platzhalter
Projekt-Signet

Platzhalter
Bild

Schlagwort in 83 Pt

0 Verbraucherzentrale

Platzhalter
Projekt-Signet

Platzhalter
Bild

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt

in drei Zeilen

Platzhalter
Projekt-Signet

Platzhalter
Bild

Hier steht eine
Uberschrift in 83 Pt

0 Verbraucherzentrale

o Verbraucherzentrale

Hier steht ein
in 25 Pt (ZA

inleitungstext in 10 Pt (ZA 13 Pt)
volum sitatest, volore corestibus et 3

Platzhalter
Projekt-Signet

Platzhalter
QR-Code

Hier steht eine
Feeraer | Uberschrift in 17 Pt
(ZA 20 Pt)

Einleitungstext mit 8,5 Pt (ZA 12 Pt) La-
boreptas endit, si re volecus, veliqui core
videndae nobis et nam nossit dasd eost.

FlieRtext in 8,5 Pt Regular (ZA 12 Pt).
Menihitas iunti aut excerfe runtem escium
num fugiam fugias eos mos essequi nis con
nimust voluptatur aut hitisciis exceptatum
dolore, nos aut ulparuptas sum volutem
ent autemperios doluptaque quaspelique.

e Lz

ein kurzer Text zum
n6PLZABPY

Hier st
R

Name,

0 Verbraucherzentrale

Platzhalter
Projekt-Signet

Uberschrift in

34 Pt (ZA 40 Pt)

itungstext in 12 Pt, ZA 15 Pt

FlieBtext 10,5 Pt (ZA 15 Pt) Biti voloremperit omnimaxima sunda
idiorepel modit aut ommo dollor sed que illupta tquaepuda
digenimus sitibusda num. Cae. Ut quae. Aximos voluptae nos
consequi comnihi ciendae qui adi nisc

Verbraucherzentrale

Uberschrift
(ZA G2 P

Einleitungstex 15 Pt (ZA 21 Pt), ExtraBold

FlieBtext 12 Pt (ZA 15 Pt) Soluptissit evernam a veri sus-
dandam veleste ctusaped ulpa etur aliciaspiet laborer ecullor
iamus, sinciate experi omnis doluptatur? Volupti ossit, ut
offici sita veliquis natus, coresectur? Soloressiti sae pore
voluptatis excest audis aliam ilique simolup taturibus, con
nimodi dio imincia atur

Platzhalter Platzhalter Platzhalter
Farderlogo Férderlogo Férderlogo

Platzhalter
Bild

m ode
verbrauch

Hier steht ein kurzer
Text zum QR-Code
verbraucherzentrale.de

Platzhalter
Férderlogo

o Verbraucherzentrale

Platzhalter
Projekt-Signet

Einleitungstext 12 Pt, ZA 15 Pt Extrabold

FlieBtext 10,5 Pt (ZA 15 Pt) Biti voloremperit
omnimaxima sunda idiorepel modit aut ommo
dollor sed que illupta tquaepuda digenimus
sitibusda num.

Platzhalter Platzhalter Platzhalter
Férderlogo Férderlogo Férderlogo

Platzhalter
Bild

0 Verbraucherzentrale

Stark fur mich.

0 Verbraucherzentrale

Flyertitel 25 Pt
(ZA 29 PY)

Plathatter
Bild

Platzhalter
Projekt-Signet

Untertitel 12 Pt
(ZA 15 PY) in drei
Zeilen

o Verbraucherzentrale

Broschiirentitel

49 Pt (ZA 55 Pt)

Platanater

Impressum

Horausgebeben.

[ —

Redaktion und Text

Gestatung:

Bildnachise:
Untertitel 15 Pt,
ZA 18 Ptin drei
=

Platshater

Kimaneutratos Drucklogo

Prathater
Bt




Vielen Dank!



